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2 Auflagen- und Verbreitungsanalyse
Informationen zur Anzahl, Struktur und
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Bezugsquellen — Adressen fur Fachleute

Website:

1  Portrat

P Preise/Werbeformen

F Formate und technische Angaben

Newsletter:

1 Portrat

P Preise/Werbeformen

F Formate und technische Angaben

Seite 3
Seiten 4-6
Seite 7
Seiten 8-9
Seiten 10-13
Seite 14

Seiten 16-17

Seite 18
Seite 19

Seite 20
Seite 21
Seiten 22-23

Seite 24
Seite 25
Seite 26

Die Medienmarke:

Zielgruppe:

Deutschlandweit Verantwortliche und Fachleute in Feuerwehren, Brand-
schutz, Rettungsdienst, Katastrophenschutz, Amtern, Verbénden, Ministe-
rien, Ingenieurburos, Industrie und Versicherungen. Regional durch die
eingehefteten offiziellen Mitgliederinformationen fiir die Landesfeuerwehr-
verbande zusatzlich die Informationsquelle vor Ort.

Themenspektrum:

Informiert aktuell, objektiv und fundiert Gber technische und organisato-
rische Innovationen — national und europaweit. Der Leser erhalt kompetente
Informationen (iber neuste Technik, Ausriistung, Ausbildung und Dienst-
leistungen.

Crossmediales Angebot:
Bietet mit der Homepage www.feuerwehr-ub.de, dem Newsletter und dem
jahrlichen FEUERWEHR Kalender aktuelle Zusatzinformationen zum Heft.




FEUERWEHR

RETTEN - LOSCHEN : BERGEN

[y

(o] No o b w

o

10

11
12

13

Titel:
Kurzcharakteristik:

Zielgruppe:

Erscheinungsweise:
Heftformat:
Jahrgang:
Bezugspreis:

Organ:

Mitgliedschaft/
Teilnahme:
Verlag:

Herausgeber:
Anzeigen:

Redaktion:

EEUERWEHR RETTEN LOSCHEN BERGEN

Uberregionales Fachmagazin flir Feuerwehr, Brand-
schutz, Rettungsdienst sowie Katastrophenschutz
Deutschlandweit Verantwortliche und Fachleute

in Feuerwehren, Brandschutz, Rettungsdienst,
Katastrophenschutz, Amtern, Verbénden, Ministe-
rien, Ingenieurbiros, Industrie und Versicherungen.
monatlich (Doppelhefte 1/2, 7/8)

DIN A4

62. Jahrgang 2012

Jahresabonnement: Inland (inkl. MwsSt.,

zzgl. € 6,00 Porto- u. Versandanteil € 42,00
Einzelverkaufspreis: (inkl. MwSt.) € 4,20
Offizielles Mitteilungsblatt der LFV Schleswig-
Holstein, Mecklenburg-Vorpommern, Brandenburg,
Thiringen und Bremen, Mitteilungsblatt des LFV
Sachsen

)

HUSS-MEDIEN GmbH
Am Friedrichshain 22
10400 Berlin

Telefon: 030 42151-0
Telefax: 030 42151-234
www.feuerwehr-ub.de
Wolfgang Huss

Ulrich Leps (verantwortlich) (& -483)
E-Mail: ulrich.leps@hussberlin.de
Mathias Obst (verantwortlich) (& -379)

E-Mail: mathias.obst@hussberlin.de

14 Umfangsanalyse 2010 = 10 Ausgaben

Fachzeitschrift

Portrat

()

Gesamtumfang: 920 Seiten = 100,0 %
Redaktionsteil 712 Seiten = 770%
Anzeigenteil 208 Seiten = 23,0%
davon:
Stellen- und Gelegenheitsanzeigen 2,3Seiten = 0,03%
Verlagseigene Anzeigen 41,6 Seiten = 584 %
Beihefter 8Seiten = 1,12%
Beilagen 10 Stiick
15 Inhalts-Analyse des Redaktionsteils: 712 Seiten = 100,0 %
Nachrichten/Magazin 173 Seiten = 243 %
Das aktuelle Interview 7 Seiten = 1,0 %
Brennpunkt 31 Seiten = 4,3 %
Technik und Ausristung 265 Seiten = 37,2 %
Einstz und Taktik 67 Seiten = 9,4 %
Ausbildung 67 Seiten = 9,4 %
Rettungsdienst 31 Seiten = 4,4 %
Reportage 51 Seiten = 7,2 %
Inhaltsverzeichnis, Vorschau 20 Seiten = 2,8 %
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()

Stindige Themen: FEUERWEHR berichtet monatlich aktuell (iber technische und organisatorische Innovationen fiir Feuerwehr, Brandschutz, Rettungsdienst und

Katastrophenschutz. Das heftbezogene Schwerpunktthema wird durch die standigen Rubriken: Leserforum, Brennpunkt, Panorama, Einsatz, Verbande, Technik und Ausriistung,
Reportage, Ausbildung, Rettungsdienst sowie Literatur ergénzt, so dass monatlich zu allen Bereichen des Fachgebietes informiert wird.
Die Einhefter fiir die LFV Schleswig-Holstein, Mecklenburg-Vorpommern, Bremen, Brandenburg, Thiiringen und Sachsen informieren zusatzlich lokal.

-ausriistung, -gerate

Vorberichte:
IPOMEX

Heft £ Produkte b © N £ | Messen/Ausstellungen
n E = S & 2.8
5 o & Z 8| _ 3|38
2| % | 2 < ey |3 g|28|EE
G c = = 2|8 En|BE|20| 88
g | 2| € S| Ele2|8 |52|E5|85|a2
v S S ®| 5|6 38|t 5313286 |S5 >3
S = x > 2 |EQ|3x|les|wE| 2ol Z ¢
3] o 8 2|58 ETE| 2| ST |adc|82
E a E] N S 2 S| E| €2 2|25 5 S
< | 4 | & Eléleg|es|25|82|88|2¢
1-2 14.12.| 18.01. |03.01.| Fahrzeuge, Gerate, Ausriistung X X X X FEUERTRUTZ - Fachmesse mit Kongress
2011 zolfr Aﬁwel:(hrtvotn UaneItﬁe{ahEen, fiir vorbeugenden Brandschutz
wenr, Katastrophenscnutz, oe- 22.02.-23.02. in Niirnber;
leuchtungstechnik, Wintereinsatz, in g
Eisrettung, Hochwasserschutz
3 26.01. | 23.02. |08.02.| Funkgerate und -ausriistung, X X X X | Paging Kongress 27.02. in Berlin
Leitstellentechnik, Feuerwehrsoft-
ware, Alarmierung, Informations- CeBIT 2012 06.03. - 10.03. in Hannover
und Organisationstechnik
4 22.02.121.03. |06.03.| Aktuelle Einsatztechnik, X X X X X X | light + building 2012 — Weltleitmesse

fiir Architektur + Technik
15.04. - 20.04. in Frankfurt/M.

IPOMEX - international police meeting
and exhibition
16.04. - 18.04. in Miinster

Virtual Fire Kongress
19.04. - 20.04. in St. Georgen

Niirnberger Brandschutztage
22.04. -23.04. in Nirnberg

HANNOVER-MESSE
23.04. - 27.04. in Hannover




5 28.03.|27.04. |12.04.| Fahrzeuge, Gerate, Ausristung fir RETTmobil — Europdische Leitmesse
Rettungsdienst und Feuerwehr, fiir Rettung und Mobilitat
Signalanlagen, Stromversorgung, 09.05. — 11.05. in Fulda
Kommunikation, Tragen, Zelte,
Sef:)rlllla;:ren, Bekleidung vidb-Jahresfachtagung
orberichte: _ in Ko
RETTmobil, 21.05. - 23.05. in Kéln
vfdb-Jahresfachtagung
6 26.04.[ 31.05. |11.05.| Loschfahrzeuge, -mittel, -gerate, AMI - AUTOMOBIL
Pumpen, Strahlrohre, Armaturen, INTERNATIONAL
Schlauche, Ubungsanlagen, mit AMITEC
Kommunikation 02.06. - 10.06. in Leipzig
7-8 22.06. | 20.07. [05.07.| Fahrzeuge, Gerate und Ausrls-
tung zur technischen Hilfeleis-
tung, Hebe-, Zieh-, Schneid-,
Trenngerate, Leitern, Rettungs-
gerate, Einsatzstellenbeleuchtung
9 30.07.| 27.08. [10.08.| Einsatzfahrzeuge, Ausstattungen, Automechanika — Internationale Leitmesse
Aufbauten, Ausristung, Fahrzeug- der Automobilwirtschaft
technik, Spezialfahrzeuge 11.09. - 16.09. in Frankfurt/M.
Vorberichte: . ILA Berlin Air Show
Security, I1AA, Automechanika 11.09. - 16.09. in Berlin,
Flughafen Schoénefeld
IAA - Internationale Automobil-
Ausstellung Nutzfahrzeuge
20.09. - 27.09. in Hannover
Security — Die ganze Welt der Sicherheits-
und Brandschutztechnik
25.09. - 28.09. in Essen
10 29.08. | 26.09. |11.09.| Technischer, baulicher Brand- Akut - Forum und Ausstellung fiir

schutz, Loschsysteme, Loschmit-
tel, Flucht- und Rettungswege,
Brandmeldetechnik, RWA,
Gebaudetechnik

Vorberichte:
FLORIAN, Akut, Arbeitsschutz
aktuell

Notfallmedizin und Rettung
05. - 06.10. in Bremen

Arbeitsschutz aktuell -
Kongress & Fachmesse
16.10. - 18.10. in Augsburg

FLORIAN - Fachmesse fiir Feuerwehr,
Brand- und Katastrophenschutz
18.10. -20.10. in Dresden
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Heft Produkte Messen/Ausstellungen
< :
£ N © N| S
2 | E | e g 3| 2|2
802 |8§ g | 8,23
= S | = = 2le |3 . 8|EB8|L§
2 5 | £ El=| 2| |ZTo|ES|52|82
g c c ] S |28 v | 2T | TE| @l
o0 ‘T 3 ®| 5|5 2|E 58|32 |8c|S®
= = X > CQ |=EF| S|l o= | DE|Da|lE2 g
4 o o gl |&§8B|legET| csQ|S=T|a3c|3a
o 4 S = S |@2|EE| S| 22|55 o
< | @ | Ao Flé|e3|e8|25|&82|88|28
11 25.09. | 24.10. |09.10.| Personliche Schutzbekleidung X X X X PMREXxpo - Branchentreff
und -ausriistung, Helme, Stiefel, fiir Professionellen
Handschuhe, Atemschutz, Mobilfunk und Le_itstg.llen
Messgerate, Trainingsanlagen, 27.11.-29.11. in Kdln
Uniformen, Funktionskleidung
Vorberichte: PMRExpo
12 29.10.[26.11. |09.11.| Ausstattung, Ausriistung von X X X X X X
Feuerwachen, Geratehdusern,
Werkstétten, Fahrzeughallen,
Abgasabsaugung, Tore, Pflege
der Ausristung (Atemschutz-
werkstatten, Schlauchpflege,
Funkwerkstatt), Trainingsanlagen
1-2/2013(14.12.| 23.01. |08.01.| Fahrzeuge, Gerate, Ausriistung X X X X
2012 | 2013 | 2013 | zur Abwehr von Umweltgefahren,
Katastrophenschutz, Beleuch-
tungstechnik, Wintereinsatz,
Hochwasserschutz
Detaillierte Themenpléne ca. 4 Wochen vor dem jeweiligen Heft. Anderungen vorbehalten!



Attraktiver Werbetrager fir jeden Tag

Buchen Sie jetzt Ihre Anzeige fiir den Kalender 2013:

B Umfang: ca. 160 Seiten
Format 10,5 cm x 14,8 cm
Broschur, farbig

RETTEN - LOSCHEN - BERGEN

Auflage 12 000 Exemplare.

M Inhalt: Der Kalender bietet in modernem Layout, in Farbe und bebildert
die Fachinformationen, die fiir den Nutzer im Alltag, beim Einsatz
und fir die Ausbildung wichtig sind (u. a. Dienstkalender,
Anwesenheits- und Atemschutznachweise, 60 Seiten Kalendarium,
Nachweis fiir Einsatze und Ubungen, 100 Seiten Fachartikel,
Ubersichten, Umrechnungstabellen).

M Zielgruppe: — Angehorige der Feuerwehr
— Verantwortliche fiir Feuerwehr,
Brandschutz, Katastrophenschutz, Rettungsdienst
— alle, die sich mit dem Feuerwehrwesen beschéftigen.

Angaben zu den Anzeigenformaten und -preisen (jeweils 4-farbig):

Format Breite X Hohe | Preise
- : Fiir Ihre Anzeigen-Bestell
: ur Inre Anzeigen-bestellung
1/1 Seite 85 x 130 1.515,- h
— im Feuerwehr-Kalender 2013
Anzeige im | 85 x 25 265,- . I
Kalendarium 245 2 X) Nicht vergessen!
235,- (4 x)
225 (8 ) e ———
Anzeigenmeldeschluss: 29. Juni 2012
Kalenderauslieferung: Oktober 2012

Allen Preisen ist der jeweils giiltige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

Kontakt: ISBN: 978-3-341-01601-5
Anzeigenleitung FEUERWEHR, Ulrich Leps, Fon: 030 42151-483, Fax: 030 42151-234, E-Mail: ulrich-leps@hussberlin.de

7
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(e}
1  Anzeigenpreise und -formate (Allen Preisen ist der giiltige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.):
Format Breite x Hohe swW 2-farbig  3-farbig 4-farbig Format Breite X Hohe swW 2-farbig 3-farbig 4-farbig
in mm in€ in€ in€ in€ in mm in€ in€ in€ in€
g 185 x 85
= (quer)
185 x 265 2.450 2.850 3.250 3.650 880 1.280 1.680 2.080
. - 59 x 265
(hoch)
1/1 Seite 1/3 Seite
185 x 197 185x 62
== (quer) (quer)
. . 1870 2270 2670  3.070 A 670 1070 1470  1.870
138 x 265 90 x 130
(hoch) (Standard)
3/4 Seite 1/4 Seite
185 x 175 1?3;;?0
(quer) ..
a Bla =R o, 6 350
1.650 2.050 2.450 2.850 I (Standard)
122 x 265 — 43 x 130
(hoch) T
1/8 Seite
185 %130 mEm 90 x 30
(quer) (quer)
1.270 1.670 2.070 2.470 = 43 X 62
1/16 Seite (hoch) 180
90 X 266
1/2 Seite (hoch) Millimeterpreis je Spalte: € 3,00 (4-spaltig)

€ 4,00 (3-spaltig)



4

Zuschlage:

Platzierung 4. Umschlagseite

Farbe

Format

Rabatte:

Rubriken:

350 €
2. Umschlagseite 350 €
3. Umschlagseite 350 €

Titeseite auf Anfrage

(je Seite, nicht rabattierbar)

Je Normalfarbe (Euroskala) 400 €
Zuschlag 4farbig 1.200 €
Je Sonderfarbe HKS 750 €

Sonderfarbe Pantone auf Anfrage

Bunddurchdruck
angeschnittene Anzeigen
bindende Platzierungsvorschriften

jeweils 10 %
vom Grundpreis
1/1 Seite sw

Platzierungswiinsche ohne Zuschlag sind unverbindlich.

Abnahme innerhalb 12 Monaten (Insertionsjahr):
Malstaffel Mengenstaffel

bei 3 Anzeigen 5 % 2 Seiten 5 %

bei 6 Anzeigen 8 % 4 Seiten 8 %

bei 9 Anzeigen 10 % 6 Seiten 10 %

bei 12 Anzeigen 12 % 8 Seiten 12 %

Auf Farb-/Anschnittzuschlage, Ad Specials und Beilagen
sowie Stellenanzeigen kein Nachlass. Kombi-Rabatte bei
Crossmedia-Kampagnen auf Anfrage.

Stellenangebote (pro mm und Spalte) 195 €
Stellengesuche (pro mm und Spalte) 0,95 €
Bezugsquelle 43 x 30 (s. a. S. 19) 51,00 €
Chiffregeblhr 6,20 €

(Preise in s/w)

5

6

7

Sonderwerbeformen:
Beihefter
2seitig (unbeschnitten: 216 x 307 mm) 2450 €
4seitig (unbeschnitten: 432 x 307 mm) 4,900 €
(andere Beihefterumfange auf Anfrage)
Beilagen (lose eingelegt, nicht rabattierbar)
bis 25 g %, 200 €
lber 25 g inkl. Mehrporto

Kontakt:

auf Anfrage

Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster u.a.
(nicht rabattierbar)
Preis (masch. Klebung) %, 51 €

zzgl. Mehrporto

Anzeigenabteilung: FEUERWEHR

Am Friedrichshain 22, 10407 Berlin

Telefon: 030 42151-483, Fax: 030 42151-234
E-Mail: feuerwehr.anzeigen@hussberlin.de

Zahlungsbedingungen/Bankverbindung:

Commerzbank

Konto-Nr.: 976005900, BLZ 120 400 00
UST-Ident-Nr.: DE 137189299

IBAN: DE 88120400000976005900
SWIFT-Code: COBADEFF

Steuer-Nr.: 37/227/258

14 Tage nach Erhalt der Rechnung netto.

Agenturprovision
15 % vom Kundennetto
(alle Preise zzgl. MwSt.)
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1 Zeitschriftenformat:

Satzspiegel:

2 Druck- und
Bindeverfahren:

3 Dateniibermittlung:

4 Datenformate:

210 mm breit X 297 mm hoch, DIN A4
unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch

185 mm breit X 265 mm hoch
3 Spalten = 2 x je 67 mm, 1 x 40 mm

Offsetdruck, Drahtriickstichheftung
Bevorzugt werden digitale Druckunterlagen
verwendet. Die Anfertigung samtlicher Druck-
vorlagen, auch digitale Daten, wird berechnet.

FTP: lhre FTP-Zugangsdaten erhalten Sie per E-Mail
von lhrem Ansprechpartner in unserem Haus.
E-Mail: Per E-Mail Gbermittelte Daten diirfen die
GréBe von 15 MB nicht iberschreiten und sollten
gepackt sein (zip/sit-Format).

Datentrager: CD-ROM, Daten-DVD

Angaben zum Datenversand: Zusammen mit den
Daten werden alle Informationen Uber Zeitschrift/
Titel, Absender/Firma, Betriebssystem, verwendete
Programmversionen, Dateinamen und Farben
benétigt.

Auf dem Postweg versendete Daten schicken Sie
bitte ebenso an die Anzeigenabteilung.

Fir den Offsetdruck geeignete, hochaufgeléste
Dateien im PDF-Format (pdf 1.3) mit eingebetteten
Schriften (PDFX-3- oder PDFX-1a-Standard)

Die Annahme offener Daten ist moglich.

Fiir offene Daten gilt: Alle verwendeten Schriften
und Schriftschnitte, auch in EPS-Files enthaltene,
missen dem Auftrag beigefligt sein.

Bilder und Grafiken miissen im CMYK-Modus zur
Verfligung gestellt werden.

10

Formate und technische Angaben

Farben:

Proof:

Datenarchivierung:

Gewabhrleistung:

Kontakt:

Fachzeitschrift

F

()

Programme: QuarkXpress, InDesign, Illustrator,
Photoshop.
Daten aus anderen Programmen nur auf Anfrage.

Der Druck erfolgt nach der Euroskala im
Prozessstandard Offsetdruck (PSO) mit den
Grundfarben Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz.

Von jeder Seite wird ein farbverbindliches Proof
nach ,Medienstandard Druck” (bvdm) oder je
Farbe ein s/w-Ausdruck benotigt mit jeweiliger
Angabe der Farbe (EURO-Skala, HKS, Pantone).
Farbandrucke vom Farbkopierer sind nicht
farbverbindlich fir den Druck.

Daten werden archiviert, unveranderte
Wiederholungen sind deshalb in der Regel méglich.
Eine Datengarantie wird jedoch nicht Gilbernommen.

Nur was auf dem Datentrager vorhanden ist, kann
verarbeitet werden. Fiir Abweichungen in Texten,
Abbildungen und insbesondere Farben bernimmt
der Verlag keine Haftung.

Technische Information zum digitalen
Datenversand:

Anzeigenabteilung: FEUERWEHR

Am Friedrichshain 22, 10407 Berlin

Telefon: 030 42151-483, Fax: 030 42151-234
E-Mail: feuerwehr.anzeigen@hussberlin.de
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2/1 Seite
Anschnitt
Breite: 420 mm
Hohe: 297 mm

1/1 Seite
Anschnitt
Breite: 210 mm
Hoéhe: 297 mm

1/1 Seite
Satzspiegel
Breite: 185 mm
Hoéhe: 265 mm

Juniorpage
Anschnitt
Breite: 145 mm
Hohe: 200 mm

Juniorpage
Satzspiegel
Breite: 130 mm
Hoéhe: 185 mm

1/2 Seite hoch
Anschnitt
Breite: 105 mm
Hoéhe: 297 mm

1/2 Seite quer
Anschnitt
Breite: 210 mm
Hoéhe: 148 mm

1/3 Seite hoch
Anschnitt

Breite: 73 mm
Hoéhe: 297 mm

1/3 Seite quer
Anschnitt
Breite: 210 mm
Hoéhe: 101 mm

1/4 Seite hoch
Anschnitt

Breite: 58 mm
Hoéhe: 297 mm

1/4 Seite quer
Anschnitt
Breite: 210 mm
Hoéhe: 79 mm

Alle Anschnittformate zuziiglich 3 mm Beschnittzugabe je Schnittkante
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13 Beihefter:
Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vorlage eines
verbindlichen Musters, notfalls eines Blindmusters, mit GréBen und
Gewichtsangaben erforderlich. Beihefter diirfen nur fir das Verkaufs-
programm eines Werbungtreibenden werben. Sie miissen den Post-
bestimmungen entsprechend so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem
Redaktionsteil verwechselt werden kdnnen.
Die Platzierung ist abhangig von den technischen Méglichkeiten.

Formate:

1 Blatt (= 2 Seiten) unbeschnitten 213 mm breit x 307 mm hoch
2 Blatt (= 4 Seiten) unbeschnitten 426 mm breit x 307 mm hoch
3 Blatt (= 6 Seiten) unbeschnitten 614 mm breit x 307 mm hoch
4 Blatt (= 8 Seiten) = 2 x 2 Blatt

Beschnittschema:

__ 4Seiten Falz (Bund)____________
tor :
' 1
g : =
g 5| | E
£l | L w
el £ 1 !
|
8| 3| 213 mm '
[=4 ) [ 1
2 el unbeschnitten '
gl E| '
g| | S
S5 210 mm 210 mm o E
@ N beschnitten beschnitten Lo
v, '
—>H<7 3mm

426 mm
unbeschnitten

Die Zeitschrift FEUERWEHR ist geheftet.

12

Beihefter F

Formate und technische Angaben

()

Technische Angaben:

Beihefter sind unbeschnitten anzuliefern, mehrblattrige Beihefter
missen gefalzt angeliefert werden.

Die Vorderseite des Beihefters ist zu kennzeichnen. Beihefter missen
in der Art und Ausfiihrung so beschaffen sein, dass eine zusatzliche
Aufbereitung und Bearbeitung entféllt. Erschwernisse und zusatzliche
Falz- und Klebearbeiten werden gesondert berechnet.

Bendtigte Liefermenge: 38.800 Exemplare einschl. Zuschuss
Bis spatestens 10 Arbeitstage vor
Erscheinen des betreffenden Heftes

Anlieferungstermin:

. 6Seiten | Felz (Bund)_______ _Fal ___________ i
]
=
: t
gl | ! £
gl & 1
ol S !
@ < i
1 31 213 mm
S| &| | unbeschnitten
£ £ '
£ £ ! £
505 H 210 mm _ 206 mm 195 mm £
@ «f beschnitten | beschnitten beschnitten | *©
X %
. e e e e e e e e e e e e e e e e e e e — e ——— -
4>H<7 3 mm
_ 611 mm _
beschnitten
- 614 mm =
unbeschnitten
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Beilagen:

Beilagenhinweis:

Bendotigte Auflage:

Anliefertermin:

Format:

Technische Angaben:

Aufgeklebte Postkarten:

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die
Vorlage eines verbindlichen Musters mit GroBen-
und Gewichtsangabe bis spatestens Anzeigen-
schluss der jeweiligen Ausgabe erforderlich.
Beilagen diirfen nur fiir das Verkaufsprogramm
eines Werbungtreibenden werben. Sie missen den
Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein,
dass sie nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt
werden kénnen. Die Platzierung von Beilagen

erfolgt den technischen Moglichkeiten entsprechend.

Ein Beilagenhinweis wird kostenlos im Anzeigenteil
aufgenommen.

38.800 Exemplare bei Gesamtauflage
einschl. Zuschuss

Bitte 10 Arbeitstage vor Erscheinen des
betreffenden Heftes.

Maximal 205 mm breit x 290 mm hoch

Beilagen miissen so beschaffen sein, dass eine
zusatzliche Bearbeitung entféllt. Erschwernisse und
zusatzliche Arbeiten (z.B. Falzen) werden gesondert
in Rechnung gestellt. Beilagen, die auf einem
anderen Werkstoff als Papier gedruckt sind, kénnen
nur nach Vorlage eines verbindlichen Musters und
vorheriger Zustimmung des Verlages und der Post
angenommen werden.

Aufgeklebte Postkarten (Mindestpapiergewicht
150 g/m?) und Warenmuster auf Einheftern oder
ganzseitigen Anzeigen missen zusatzlich als
Beilagen berechnet werden.
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Beilagen, Aufgeklebte Werbemittel

Formate und technische Angaben

Formate:

Bendtigte Liefermenge:

Anlieferungstermin:

Technische Angaben:

Versandanschrift
Anlieferungen:

Liefervermerk:

F

()

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die
Vorlage des Anzeigenmotivs mit aufgeklebter
Postkarte (Standmuster), notfalls eines Blind-
musters, erforderlich. Warenmuster kdnnen nur
nach vorher vom Verlag einzuholender Zustimmung
der Post (gegen Vorlage eines verbindlichen
Musters) angenommen werden.

Fir aufgeklebte Postkarten gelten die Postvor-
schriften. MaximalgréBe fir aufgeklebte Waren-
muster: 25 cm?, Maximalléange einer Kante: 6 cm

38.800 Exemplare bei Gesamtauflage
einschl. Zuschuss

Bis spatestens 10 Arbeitstage vor Erscheinen des
betreffenden Heftes.

Bei aufgeklebten

Postkarten ) )
sollten die i
Klebekanten in ie =2 I
Bundrichtung  EZi| ll £ SRIiE
liegen il kS sfli®
H = = H
i i

-«— Einsteckrichtung ——»

Beklebung
auf der Vorderseite

Beklebung

auf der Ruckseite
Moller Druck GmbH, ZeppelinstraB3e 6,

16356 Ahrensfelde/OT Blumberg

Fir FEUERWEHR Nr. X/2012,
Name des Kunden, Bezeichnung der Drucksache,
Auflagenhohe, Lieferanzahl der Paletten/Pakete



FE“EHWEHH Fachzeitschrift

RETTEN - LOSCHEN - BERGEN Auflagen- und Verbreitungsanalyse

1 Auflagenkontrolle: & 3.1 Verbreitung nach Nielsengebieten:

2 Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2010 bis 30. Juni 2011)

Nielsen 546

Druckauflage 38.292 _ 191 % = 4.636 Expl.
Tatsachlich verbreitete  24.454 davon Ausland 196 Nielsen 1
Auflage (tvA) 28,2 % = 6.850 Expl.
Verkaufte Auflage 12.341 davon Ausland 93
Abonnierte Exemplare 8.354 davon Mitgliederstiicke -

. Nielsen 2
Einzelverkauf 3.095

8,9 % = 2.165 Expl.
Sonstiger Verkauf 892 Nielsen 7
0, —

Freisticke 12.113 Nielsen 3a 13,1 % = 3.165 Expl.
Rest-, Beleg- und 161 12,0 % = 2.897 Expl.
Archivexemplare Nielsen 4

Nielsen 3b 9,7 % = 2.355 Expl.

9,0 % = 2.190 Expl.

3 Geografische Verbreitungs-Analyse:

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage
Wirtschaftsraum % Exemplare
Inland 99,2 24.258
Ausland 0,8 196
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 24.454 Kurzfassung der Erhebungsmethode auf Seite 15.
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FEUEHWEHH Fachzeitschrift

RETTEN - LOSCHEN - BERGEN Kurzfassung der Erhebungsmethode

()

Beschreibung der Erhebungsmethode zur Verbreitungs-Analyse 3 Beschreibung der Untersuchung:
(AMF-Schema 2, Ziffer 3)
3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):

1  Untersuchungsmethode: Grundgesamtheit (tvA) 24.454 = 100,0 %
Verbreitungs-Analyse durch Dateiauswertung — Total Erhebung Davon in der Untersuchung nicht erfasst: ~ 3.207 =131%
e Einzelverkauf 3.095
* sonstiger Verkauf 0
2 Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung: * Werbeexemplare 112
Die Untersuchung reprasentiert
2.1 Beschaffenheit der Datei: von der Grundgesamtheit (tvA) 21.247 = 86,9 %
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst.
3.2 Tag der Datei-Auswertung: 30.6.2011
2.2 Gesamtzahl Empfanger in der Datei: 71.694
3.3 Beschreibung der Datenbasis:
2.3 Gesamtzahl wechselnder Empfanger: 59.190 Die Auswertung basiert auf der Gesamtdatei. Die ermittelten Anteile
(Wechsel nach jeder Ausgabe) fur die Verbreitungsgebiete wurden auf die tatsachlich verbreitete

Auflage im Jahresdurchschnitt gemaB AMF-Ziffer 2 projiziert.
2.4 Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe

nach Vertriebsformen: 3.4 Zielperson der Untersuchung: -
* Verkaufte Auflage 12.341
davon: abonnierte Exemplare 8.354 3.5 Definition des Lesers: -
Einzelverkauf 3.095
sonstiger Verkauf 892 3.6 Zeitraum der Untersuchung vom: 1.7.2010 - 30.6.2011
* Freistiicke 12.113
davon: standige Freistiicke 163 3.7 Durchfiihrung der Untersuchung: HUSS-MEDIEN GmbH
wechselnde Freistiicke 11.838
Werbeexemplare 112
Tatsachlich verbreitet Auflage (tvA) 24.454
davon: Inland 24.258
davon: Ausland 196
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FEUEHWEHH : Fachzeitschrift

RETTEN - LOSCHEN - BERGEN Informationen zur Anzahl und Struktur der Leser

Mitleser: Struktur der [EELER

(Mehrfachnennungen méglich)

-Leser*:

Jedes [EELEN-Exemplar erreicht durchschnittlich 4 Leser.*

Bereich Anteil der Leser
in %
. UERWEHR Freiwillige Feuerwehr 86,2
LOSCHEN - BERGEN Feuerwehrverband, -verein 10,0
Katastrophenschutz/Technisches Hilfswerk 11,2
Vorbeugender Brandschutz 8,6
Betriebliche Feuerwehr 6,8
Verwaltung (Bund, Land, Kommune) 8,4
Rettungsdienst 7,0
Ausbildung/Feuerwehrschulen 6,4
Berufsfeuerwehr 7,6
Gutachter/Sachverstandiger 3,4

* Bitte beachten Sie hier die tatsachlich verbreitete Auflage
von 24.454 Exemplaren/Ausgabe auf Seite 10.
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FEUERWEHR

RETTEN - LOSCHEN : BERGEN

Fachzeitschrift
Informationen zur Funktion der Leser

An Entscheidungen iiber Anschaffungen und Investitionen beteiligt*

Bin an Entscheidungen
nicht beteiligt

Spreche fachliche
Empfehlungen aus

76 % der EEIED

-Leser sind am Entscheidungsprozess beteiligt

Treffe allein die
24,0 % _ 6,5 % Entscheidungen

Treffe zusammen
mit anderen die

16,1 % 53,4 % Entscheidungen

Verteilung der [idl2ifll2i-L eser nach ihrer Funktion in der Feuerwehr*

Truppmann/Truppfiihrer

Maschinist

AuBerdem sind zusatzlich 5,8 % der FEUERWEHR-Leser
als Kreisausbilder und 9,2 % als Geratewarte tatig.

22,0 % 28,2 % Leiter Feuerwehr

18,0 % - 31,8% Zugfihrer/Gruppenfihrer

* Quelle: Aktuelle Leserbefragung
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FEUEHWEHH Fachzeitschrift F

RETTEN - LOSCHEN - BERGEN Sonderwerbeformen und technische Angaben

Titelklappe: T — Klappe an Titel-

iWEHH et | und/oder Riickseite:
SHERBER GRS beidseitig bedruckt =
B Format Titel:

Format: 105 mm x 297mm 206 mm x 297 mm

8.556 € Format Klappe:
201 mm x 297 mm
7.854 €
Banderole:

einseitig bedruckt
Format: 430 mm x 80 mm

311€/1.000 Exemplare

Alle Formate zuziglich 3 mm Beschnittzugabe je Schnittkante

Weitere Sonderformate sowie Werbemoglichkeiten auf Anfrage.
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FEUERWEHR

RETTEN - LOSCHEN - BERGEN

Die Bezugsquellen — Adressen fiir Fachleute sind eine kostengiinstige und
dauerhafte Werbeform mit hoher Marktdurchdringung. Jede Anzeige erscheint
unter einem Produktstichwort Ihrer Wahl (s. Musterseite und technische
Angaben).

Die Bezugsquellen — Adressen fiir Fachleute sind im Umfeld der Rubrik
Technik platziert, dem Teil des Heftes, in dem neue Produkte und
Dienstleistungen vorgestellt werden.

Das Anzeigenmotiv ist ohne Mehrkosten monatlich wechselbar.

Die Druckvorlagen kann auch nach Ihren Wiinschen von uns erstellt werden.

Produktstichwort
Preise (jeweils + Mwst.):

Preis/ Anzeige: € 51— (s/w) Bild-/Textinformationen

je Zusatzfarbe plus € 17,-
4-farbig: € 102,

Rabatte:
3Xx5%
6x 8 %
10x 10 %
12x 12 %.

30 mm

43 mm

Die Rechnungslegung ist nach jedem Heft, quartalsweise, halbjahrlich oder
jahrlich moglich. Nach jedem Erscheinen erhalten Sie ein Belegexemplar vom
Fachmagazin FEUERWEHR RETTEN LOSCHEN BERGEN Mit Ihrer Anzeige.
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Bezugsquellen

Abgasabsauganlagen

Profi-Absaug-Anlagen

fir

Akkus und Batterien

Fachzeitschrift

Blaulicht

— Adressen flir Fachleute

Fachhandel/Service

[ Massong|

|- Feversener undenginst

. E==1m

LEAB

oo s il o 2 7 g TKG |-

Sonderfahrzougo
=

Tel:04621- 360667 - infoGleab.de

L. wwwleabde _J

wozserr
et O10B8T41

e
ot

Boote fiir die Feuerwehr

i o

Fachhandel/Service

o
W
Rt

ougter 1 o

ot & Camping M. Mathias
Im Vorhaupt 20.- T 0260872769
94 Minstermaifeld
wiww bootundcamping.de

Wik

o058 o

Vertragskundendienst B‘OSCH @
* Stromerzeuger e

* begesc. Hondschinwerlor
MEST Taubert & Hilarius GbR

BOS-Funk

Feldbetten

Fabrzeughale

EXA Absaug Technik GmbH
P, amereg

EMal no@era do
Intemt wwexade.

Fokdbetien aus Hartlz + Al
Stahirohr-Etagenbette
ehér, Docken, Packsicke,
Packtaschen
E. ENGEL GmbH
BEI

Nederman

nm i Btrvomci

Abgasabsauganlagen

PLYMUVENT

ABGASABSAUGUNG FUR
EINSATZFAHRZEUGE

Tl 0800 833 112

Abzeichen

BOS-Funk

el Servnce, /
NS

Nachrichtentechnik GmbH
[swissphone und Motorol Vertragsparne|
Waompingr Fngor, 1ot

e, Sevie,
iy 1, 500 ot
Tel: 0355/87680 - Fax: 0355876830

Diensthemden

WIR HABEN ES!
DAS US-Diensthemd ab 21,50 Euro
FEithmey,,  co

everwlr

Immer fi Se da: 0
Wi hamburger-f

Feuerwehrfahrzeuge

Brandschutatechnik Fronk Lampe
- nd Verkof
o veehegn

‘mit TUY, BSU und ASU sowie
Aus-und Umbau von Smdelhhvuug!n
Am Alten Friedhof 1 - W!Iﬂ thln
Tel:: 03871-264373 - Fax: 0387

Fahnen,Abzeichen

s foueruehr-ub de FeueRwm o111

www.visor-lite.de

Tolofon 07621 12822

Beleuchtung Hier kénnte ...
bestickte Caps BTy
STICKEREI | |00 wee l H R Eintrag
Thiele e i stehen
»Highlight e
o 0ara1: Fordern Sie unsere
1B g autpoveston Surd Mediadaten an!

02979 itk T Nk 1T e 0

non/fex 035 1/40 7478

Tel.: 030 42151-483
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FEUERWEHR

RETTEN - LOSCHEN : BERGEN

Web-Adresse:

Kurzcharakteristik:

Zielgruppe:

Verlag:

Ansprechpartner
Redaktion:

Ansprechpartner
Online-Werbung:

www.feuerwehr-ub.de

Die Onlinesite von FEUERWEHR mit téglich aktuellen
Meldungen, Service- und Zusatzinformationen, wie
Heftarchiv, Terminen, Herstelleradressen,
Stellenmarkt, Kleinanzeigen ...

Deutschlandweit Verantwortliche und Fachleute

in Feuerwehren, Brandschutz, Rettungsdienst,
Katastrophenschutz, Amtern, Verbénden, Ministe-
rien, Ingenieurbdiros, Industrie und Versicherungen.

HUSS-MEDIEN GmbH
10400 Berlin - Deutschland
Hausanschrift:

Am Friedrichshain 22
10407 Berlin

Mathias Obst
E-Mail: mathias.obst@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-379

Ulrich Leps
E-Mail: ulrich.leps@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-483
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FEUERWEHR

RETTEN - LOSCHEN : BERGEN

Website P

Preise/Werbeformen

1  Preise und Werbeformen (s. a. Seite 23):

Werbeform Platzierung Format/GroBe in Pixel Datenvolumen bis Preis je Monat in €
Fullsizebanner Horizontal, i. d. R. Giber dem Kopfbereich der Webseite 468 x 60 50 kB 850,00
Skyscraper Vertikal, i. d. R. am rechten Rand der Webseite 120 x 600 50 kB 900,00
Wallpaper Kombination aus Skyscraper und Fullsizebanner 468 x 60 + 120 x 600 50 kB 945,00
Rectangle Seitenintegriert, i. d. R. in der linken Randspalte 180 x 150 50 kB 705,00

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

2 Rabatte:

Abnahme innerhalb 12 Monate (Insertionsjahr):
Malstaffel

bei 3 Schaltungen 5%
bei 6 Schaltungen 8%
bei 9 Schaltungen 10%
bei 12 Schaltungen 12%

21

4

Rubriken:

Zahlungsbedingungen/
Bankverbindung:

* Gesamte Homepage im Rotations-
verfahren mit 3 weiteren oder exklusiv
* ausgewahlte Unterseiten

Commerzbank

Konto-Nr.: 97 600 59 00, BLZ: 120 400 00
UST-Ident-Nr. DE 137 189 299

14 Tage nach Erhalt der Rechnung netto
(s.a.S.9)




FEUERWEHR Website |

RETTEN - LOSCHEN - BERGEN Formate und technische Angaben

1 Dateiformate: GIF, JPG, PNG max. 50KB Bei Flash-Versionen:
HTML; FLASH max. 50KB - Angabe der Flashversion
3rd Party Stream  max. 50KB - Information Uber Actionscripte
Javascript max. 50KB - integriertes ClickTag
- GIF oder JPG als Fallback im Format der gebuchten Werbeform fiir
Dauer der Animation max. 15 s User, die kein Flash installiert haben
2  Lieferadresse: Bitte senden Sie die Werbemittel fir Ihre Drittanbieter:
Kampagne an folgende E-Mail-Adresse - Javascript/Iframe-Redirect
ulrich.leps@hussberlin.de - Angabe der Flashversion
- Kompatibilitétsinformation (Browser, Betriebssystem)
3 Lieferfrist: Spatestens 3 Tage vor Kampagnenbeginn - Informationen zu Aufrufparametern/-variablen fiir:
- Vermeidung von Caching (Timestamp)
Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam - 3rd-Party-Klicktracking
ausreichend Zeit, die Formate zu testen und eine
sichere Auslieferung der Kampagne zu 4  Ansprechpartner:  Ulrich Leps
gewahrleisten. Verzégerungen durch verspétete E-Mail: ulrich.leps@hussberlin.de
Anlieferungen gehen ansonsten nicht zu unseren Tel.: 03042151-483
Lasten.

Bei Anlieferung benétigen wir die erforderlichen Meta-Informationen:
- Kundenname

- Kampagnenname

- Buchungszeitraum

- Platzierung auf der Site

- Werbeformat

- Ansprechpartner fiir Riickfragen

- Motivname (optional)

- Klick-URL
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FEUERWEHR webste

RETTEN - LOSCHEN - BERGEN Formate und technische Angaben

Bannerformate:

Fullsize-Banner: Wallpaper:

Platzierung: Uber dem Header,
gesamte Website mit hochstens
3 weiteren Bannern

Format/GroBe: 468 x 60 Pixel
Datenvolumen bis: 50KB

Platzierung: gesamte Website,

im Rotationsverfahren mit héchstens
3 weiteren Bannern

Format/GroBe:

468 x 60 Pixel + 120 x 600 Pixel
Datenvolumen bis: 50KB

Platzierung: Giber dem Content, Rectangle:

gesamte Website

Format/GroBe: 468 x 60 Pixel
Datenvolumen bis: 50KB

Platzierung: gesamte Website,
vereinzelte Unterseiten (Rubrikseite)

Format/GréBe: 180 x 150 Pixel
Datenvolumen bis: 50KB

Skyscraper:

Platzierung: rechts von der
Website, gesamte Website mit hoch-
stens 3 weiteren Bannern

Format/GroBe: 120 x 600
Datenvolumen bis: 50KB
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FEUEHWEHH Newsletter

RETTEN - LOSCHEN - BERGEN Portrat

1 Name: FEUERWEHR RETTEN LOSCHEN BERGEN

Fullsizebanner ~ im News-Teil =~ 468 x 60 Pixel ) - \
Rectangle Banner im Service-Teil 180 x 50 Pixel RETTEN - LoscHEn - BERGEN [ 1 ~ i ™ NEWSLETTER

APRIL 2011

TH HACHETEN HEFT

2  Kurzcharakteristik: Der Newsletter macht thematisch und terminlich Heralich willkommen zum neven Newsletter von FEUERWEHR)
auf das nachste Heft aufmerksam. Er enthalt P
zusétzlich aktuelle Nachrichten und informiert zu J ot gesticter Horr Hurtermann, ERSNS T e
Schwerpunkithemen. S h R i dvasins. I

Katastrupheneimate
such Feusrmeriaute, ihrs Tore. Fur drei Tage steht die “Europbische  gausr b b ol g

Leitmesse fir Rettung und Mobilitst™ dann wieder im Mittelpunks der

3 Zielgruppe: Deutschlandweit Verantwortliche und Fachleute in g b, (memu
Feuerwehren, Rettungsdienst, Katastrophenschutz, Kranken- und fletnumgsahrzsugen (18} 2u verdanken, duss sich
n - . . . - die Messe in olf Jahren von einer kleinen Ausstellung zum Wohehausbrand: Dramatische.
Amtern, Verbanden, Ministerien, Ingenieurbdiros, Sadautmdiin oot dos emngruesons owickabs, o guben endor Rattung
. . RETTrrobil wichtige Impulse fir die Branche und die damit verbundens Wirtsel s,
Industrie und Versicherungen. Hicht sulstat sorgen boch iniseh ¥ rnto: Prmiers do e
1ds s Seminare und Workshops fir weltweites [nteresse. Uber
4 Erscheinungsweise: monatlich e Pl e e g kel
laden wir Sie zu siner kleinen KaHeepause ein. ks Bt
Fruisbadl Christiarnia
5 Verlag: HUSS-MEDIEN GmbH Tt v e S o Ao o o e N
10400 Berlin - Deutschland gehabr. Wir wirden uns freuen, wenn Sie uns dinse miteilen wirden und seit wann
. Sie die Zeitschrft abonriert haben. Unsere drei treuesten Abannenten werden im
Ha USanSCh r|ft; Oltober Meft vorgestelt und erhalten einen wertvollen Preis. T
Am Fl’ied riChSha | n 2 2 Mit dem FEUERWEMR- Newslatter erhalton Sie, srgnzend 2u ungerer Intemetseite,
Alktuelles souve € ' Messen, und harbkel aus dem

10407 Berlin Feusrmehrwesen direkt auf Thren PG

Far winsche, Anregungen, Keitik, Lob (7], sber such als redaktioneller r;:" “YBadia 112
Ansprechpartner steht thren die FELERWEMR-Redaktion telefonisch unter: 030 \ J}
Ansprechpartner Mathias Obst 42151445 oder per €-Mall geme zur Verkiaung \

Redaktion: E_ Ma”: mathias.obst@hussber“n .de wir wirden uns freuen, wenn Sie diese Informationen weiterleten, damit unser

Newsletter méglichst viele Interessierte erreiche,

Tel.: 030 42151-379 Wir garantieren, dass dhe hinterlegten E-Mail-Adressen richt von Dritten h

werden konnen und ven uns auch nicht weitergegeben werden,

Viele GriBe sus Berin

Anzeigen: Ulrich Leps
E-Mail: ulrich.leps@hussberlin.de Lt Ji:x P——
Tel.: 030 42151-483 7 NEUEN LESER

PRAMIE SICHER

Mathias Ohst
fedaktion FELERWEMR

ANZEIOE
VERLOSUNG NEBELMASCHINE™

Hasgen funf 'u s

U die reue Ltna 2 faiern,
2la eick i 4
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FEUEHWEHH Newsletter P

RETTEN - LOSCHEN - BERGEN Preise/Werbeformen

1 Preise und Werbeformen:

Werbeform Platzierung Format/GroBe in Pixel Datenvolumen bis Preis je Ausgabe
in€

Fullsize-Banner Horizontal, tiber dem Eingangstext 468 x 60 50 kB 455,00 €

Rectangle Seitenintegriert, in der rechten Spalte 180 x 150 50 kB 375,00 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwsSt.

2  Auflage: 5.386 Empfanger/Monat (im Jahresdurchschnitt 2010) 4 Zahlungsbedingungen/ Commerzbank
Bankverbindung: Konto-Nr.: 97 600 59 00, BLZ: 120 400 00

3  Rabatte: Abnahme innerhalb 12 Monate (Insertionsjahr): UST-Ident-Nr. DE 137 189 299

Malstaffel 14 Tage nach Erhalt der Rechnung netto

bei 3 Schaltungen 5% (s. a. Seite 9)

bei 6 Schaltungen 8%

bei 9 Schaltungen 10%

bei 12 Schaltungen 12%
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FE“EHWEHH Newsletter F

RETTEN - LOSCHEN - BERGEN Formate und technische Angaben

Dateiformate:

Format des
Newsletters:

Lieferadresse:

Lieferfrist:

GIF, JPG, PNG 468 x 60 50 KB Bei Anlieferung bendtigen wir die erforderlichen Meta-Informationen:
180 x 50 50 KB - Kundenname
HTML (Text und JPG) max. 300 Zeichen - Kampagnenname
- Buchungszeitraum
HTML und Text - Platzierung auf der Site
- Werbeformat
- Ansprechpartner flir Riickfragen
Bitte senden Sie die Werbemittel flr Ihre - Motivhame (optional)
Kampagne an folgende E-Mail-Adresse: - Klick-URL

ulrich.leps@hussberlin.de
5  Ansprechpartner: Ulrich Leps
Spatestens 3 Tage vor Kampagnenbeginn E-Mail: ulrich.leps@hussberlin.de
Tel.: 03042151-483
Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam
ausreichend Zeit, die Formate zu testen und eine
sichere Auslieferung der Kampagne zu
gewahrleisten. Verzogerungen durch verspatete
Anlieferungen gehen ansonsten nicht zu unseren
Lasten.
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FEUERWEHR

RETTEN - LOSCHEN - BERGEN

Fachzeitschrift
Allgemeine Geschéaftsbedingungen

A..ge,,,e,,,e fiir Anzeigen, und Online-Werbung Zuweifel an der Zahlungsfahigheit des Auftraggebersist der Verlag berechiigt, auch wahrend der Laufzei eines Anzeigenabschiusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
* im Sinn der ist der Vertrag iber die von Anzeigen und F in einer ohne Riicksicht auf ein von der des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage
Druckschrit sowie tiber Online-Werbung zum Zweck der Verbreitung. Ein Abschluss erfolgt unfer Beachtung der gemaB Preiliste zu gewahrenden Rabatte. abhangig zu machen.

2. Anzeigen und F sind im Zweifel zur innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschiuss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschiusses das 19, Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des erden legseiten
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Autrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige odervoltange Belegnummern geefert, Ka e Bleg nicht meht beschat werden, s it anSene e e recntsvercindliche Beschenigung es Verges
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird. ber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige. o

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge 20. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckstocke, Fﬂme L\thos Matern, etc. sowie fiir vom g oder zu vertretende erhebliche
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen. vereinbarter g

4. Online-Werbung (d.h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wahrend der gesamten Laufzeit des 21.  Aus einer Auflagenminderungkann bei einem Abschluss uber mehrere Anzelgen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die in der Preisliste
Vertrages die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltiich entgegenstehender Individual- garantierte verkaufte Auflage im . IVW-Meldungen um 30 % unterschritten wird. Darber hinaus sind bei
vereinbarungen sind die vom Bannersystem des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions mabgeblich. und wenn der Verlag dem Auftvaggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig

5. Wird ein Auftrag, insbesondere ein Serienauftrag aus Umstanden nicht erfull, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeachtet etwaiger Kenntnis gegeben hat, dass iesr vor Ershinen gt Anzewge vom Vertrag kon igen des Heftumfangs behlt sich der Verlag vor, ohne
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann.

Erstattung entfallt, wenn die Nichterfullung auf hohere Gewalt im Risikobereich des Verlags bestent. Das Storno von bereits gebuchten Anzeigen- und Beilagenauf- 22, Bei Ziffermanzeigenwendet der Verlag fir die Verwahrung und rechizeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er ibernimmt dariiber
tragen ist bis 20 Tage vor dem jeweiligen Anzeigenschluss in schrifticher Form moglich. Danach fallen Stornogebiihren in Hohe von 50 % des Anzeigenbruttopreises hinaus keine Haftung, und Eilbriefe auf rden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange aut Ziffemanzeigen werden
an Kindigungen und Ruckrte,die nach dem Anzeigenschluss eingehen, werden rhestens o e Gberachste Ausgabe wirsam. vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist mcm abgeholt sind, werden vernichtet, Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurtick, ohne dazu verpflichtet zu

6. Bei der Enechnung der werden Text-Mi dem Preis in Ml sein. Der Verlag behdlt sich im Interesse und am Schutz cht vor, Angebote zu jon Missbravich des

7. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plitzen der Druckschrift und 2u Priifzwecken zu 6ffnen. Zur und ist der Verlag nicht verpflichtet.

im Internet platziert werden sollen, milssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn 23.  Druckunteriagen werden nur auf besondere *‘n'wdevunz an den Auft Die Pflicht zur drei Monate nach Ablauf des Auftrages.
der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Ansonsten wird fir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, Ausgaben oder Platzen keine Gewahr 24.  Erfiillungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlags, soweit hieriiber eine Vereinbarung gesetzlich zuléssig ist. Auf den Vertrag findet deutsches Recht Anwendung.
ibernommen. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedar. szl sttsbedi

8. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Z"‘:‘,""&T Ges‘"“““:ﬂ'gg::f:; des Verlags und die owels glge Presistesind o eden Aufirog matgebend. Der
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige" oder ,Promotion” kenntlich gemacht. etete Anzeigenaufirag wid erst nach schiticher Bestatgung dmh o Ve”ag werdon erst it durch

9. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses ~ und Beilagen sowie Online-Werbung wegendes Inhalts, der Herkunft e Bt au ng des Verlags
oder der Form nach chiich es Verlags ahzulehnien, venin deren Inhalt gegen Gesetze oder behtrdliche b) Bei And der Anzeigenprei die neven auch fiir laufende Auftrage — sofern keine anderslautende schriftliche Vereinbarung getroffen

en verstoft oder deren Verd fr den Verlag ist (2.8. wenn Anzeigen Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten - sog. Verbund- wurde - mit dem Einfilhrungstermin des neuen Tarifs in Kraft. Der Verlag behalt sich das Recht vor, fir Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderverdffentlichungen und
werbung). Dies gilt auch fiir Auftréige, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Kollektven sowie e Online Werbung Testzulegen ind fir den Verlag unverbindich. Eine Anpassung an den Prodcktions:
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der verauf st moglich :
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Autrages wird dem Auftraggeber unverziglich ) Die Werbungsmittler und Werbeagenturensind verpflichtet, sich in inren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste
10. Pu‘?jg'(‘;cﬁg;gg:'zndj’ Verlag ausd) 't“;‘;gflf‘nz‘ gzs"e"’“"dwe'b“ g, st er zur Erhebung E‘“*;Qﬂg;ﬁ‘gfﬂ“ﬁg‘?gfs berechtigt, ot des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
lich. Fiir erkennbar oder fordort dor Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahr\elstet ine Gblene Druckqualitat o) Bel Auftraggebern/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in treten, kann biszum verlangt
im Rahmen der durch die Druckvorlagen Eege““” Moglichkeiten. €) Bei Druckvorlagen, die zusatzliche Satz-, Film-, Lithokosten etc. verursachen, werden diese in Rechnung gestellt. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen und
11 Der Auftraggeber hat bei ganz oder feilweise oder bei unvoll Abdruck der Anzeige trotz eitiger Lieferung i t sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber bet ungenigendem Abdruck keine
uch a oder eine aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige Gewahrleistungsanspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der nachstfolgenden
beemlrachhgl wurde. Lasst der Verlag eine mm menur gesteme Frist oder ist die emeut nicht einwandfrei, so hat der Anzeige auf den Feher inweist. Bel der im Terminplan Daten fir die ¢ et \ann keine Gewahr fir eine
ein Recht auf des Auftrages. Bei Mangeln der Anzeige ist die Riickgangigmachung cinwandirele Druckwiedergabe bemommen werden.
ausgeschiossen —— f) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuléssigkeit des und der Online-Werbung. Er stellt den
12.2) Zur Haftung, gleich aus welchem Rechtsgrund einschlieBlich unerlaubter Handlungen, ist der Verlag nur verpfichtet, soweit Schaden (1) durch schuldhafte ) Verlag o Ans‘émhsn Orittr e die rediesom Zusammenhang etwa getend geiachi \werden Gnklusive der Kosten zur notwendigen Rechtesertedigung).
Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht (Kardinalpfiicht) durch den Verlag in eine das Erreichen des Vertragszwecks gefahrdenden Weise verursacht werden auch wenn der Aufirag storniert sein solte. Der Verlag ist micht verpflchtet, Auftrige und Anzeigen daraufhin 2u pmn o dutch se Rechie Driter beintrachiig
oder (2) auf grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zuriickzufiihren sind. . . . werden. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der die sich auf
b) Haftet der Verlag gem. Ziffer a) (1) fiir die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die Behauptungen der verdffentichten Anzeige bezieht, 2u tragen, und zuar nach Masgabe des jeweils giltigen Ame‘gemams Erscheinen nicht rechizeifg sisterte
Haftung von dem Vertrag au die vereinbarten Anzelgenpreise beschrankt, ; ' Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu.
©) Haftet der Verlag gem. Ziffer ) (1) oder (2) fir grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind, ist g Der Auftraggeber ibertragt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art (inkl. Internet) erforderlichen urheberrechtlichen
die Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt. Nutzungs- und sonstigen Rechte, insbesondere zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
d) Fur mittelbare Schaden, Mangelfolgeschden oder entgangenen Gewinn haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht auf Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit von Organen zeitich, inhaltlich und ortich unbegrenzt in dem fir e Durchfithrung der Auftrage notwendigen Umfan
oder leitenden Angestellten des Verlags zurickzufuhren sind h)  Anzeigenauftrage konnen nach Anzeigenschluss grundsatzlich nur aus wichtigem Grund gekiindigt werden. Die Kiindigung muss schriftlich erfolgen. Telefax un
e) Jede Haftung von dem Verlag ist auf solche typischen Schaden beschrénkt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten Umstanden ) Me‘.,ﬁe‘,,em:nge,); e B e et erdn. ie Kindigung mussscvch g, Tlfa ind
verilnftigerweise rechnen konnte. ) ’ ) . ) i) Sind etwaige Mangel an gelieferten Drucksachen, wie Beihefter, Beikleber etc. nicht sofort, sondern erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Werbungtrei-
f)  Der Ausschiuss oder die Begrenzung von Anspriichen gem. den vorstehenden Ziffern ) bis e) schiieBt Anspriiche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein. bende dadurch entstehende Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu fragen.
g) Falle hoherer Gewalt wie auch ArbeitskampfmaBnahmen, Beschlagnahme, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung oder Betriebsstorungen entbinden den
Verlag von der Verpflichtung auf Erfillung von Auftragen und Leistung von Schadenersatz. Zusiitzliche fiir die digitale U fiir Anzeigen
h) Die Gewahrleistung fur Online-Werbung ist auf solche Fehler in der Wiedergabe beschrankt, die im Risikobereich und der Einflusssphére des Verlags begriindet a) Digitale Druckvorlagen sind solche, welche per Datentréger (z.8. Disketten, Cartridges, CD-ROMs), direkt oder indirekt per Ferniibertragung (z.B. ISDN, E-Mail,
sind. Sie ist ausgeschlossen fiir unwesentliche Fehler, z.B. wenn der Fehler den Zweck der Onli bung nicht wesentlich st FTP) an den Verlag papierlos dbermittelt werden.
bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht moglich ist, jederzeit eine absolut fehlerfreie Online-Werbung zu erméglichen. Fallt der Server des Verlags mehr b) Unerwiinschte Druckresultate (z.B. durch fehlende Schriften, geringe Bildqualitat etc.), die sich auf eine des von den des
als 10 % der gebuchten Zeit und langer als 24 Stunden innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der Schaltung aus, hat der Auftraggeber Anspruch auf Nachlieferung Verlags zur Eystellung von Druckunterlagen zurtickidhren lassen, fahren zu keinem Anspruch auf Preisminderung oder Schadenarsatz.
der Anspriiche sind c) Beidigitaler n mehreren Datejen hatdevAuf\raggeberdafquorgezu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines gemeinsamen
13. Der Verlag die zeitbedingt Wiedergabe der Anzeige. Reklamationen offensichtlicher Mangel muss der Aufftraggeber Verzeichnisses (Ordner) gesendet baw. gespeichert werden. Fiir die C jon digital dilrfen nur Dateien verwendet
innerhalb von 4Wochen nach Versffentlichung schritiich erheben. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln miissen binnen eines Jahres ab dem gesetz- werden, also solche Dateien, an denen der Verlag inhaltiich keine Moglichkeit der Veranderung hat orfene Dateien (z.B. Dateien, die unter InDesign, QuarkXPress,
lichen Verjahrungsbeginnschriftiich geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Corel Draw, Freehand usw. gespeichert wurden) kann der Verlag ablehnen. Der Verlag kann bei offenen Dateien fiir die inhaltliche Richtigkeit nicht in Anspruch
Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf Vovsatz beruhen. genommen werden. OniineWerbung dar nur i geeigneten Dateiformaten gelieet werden. Die Vorgaben des Verlags sind 2u beachten
14.  Der Verlag ibernimmt keine Haftung fiir Fehler aus Jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn d) Digital ur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverléssig verarbeitet werden. Digital erstellte
sich Mangel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim Dvuck zeigen. Der hat dann bei Abdruck keine Anspriiche. Die Priifdrucke miissen zur Kontrolle der Farbverbmdllchke\( den FOGRA/UGRA-Medienkeil in der aktuellen Version enthalten. Andrucke miissen einen offiziellen
eventuell entstehenden Mehrkosten .B. zur der Druckkontrollstreifen aufweisen. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz auslosen
15 Probeabzige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert DerAuftvaggeber !ragld\e Vevan!woﬂungfuvd\e Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der konnen. In jedem Fall ist ein Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit tberprifen zu kénnen. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber
Verlag alleF ie ihm i gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber ausdriicklich angefordert werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in tiblichen Toleranzen gewahrleistet.
den ihm rechzeitig Ubermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frstzurck, <o it cie Genehmigung zum Druck sl ertel. ) Werden digital Gbermittelte Druckoeslagen per Dteniigeran den Verlag bemmits, werden diee nur auf besonderen Wunsch an den Auftraggeber gegen eine
16.  Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche, tatséichliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt. paschale von EUR
17. Die Rechnung ist innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ) Der Auftraggeber hat vor einer dlg\ta\en Ubermittlung von Druckvorlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die Ubermittelten Dateien frei von evtl. Computerviren,
vereinbart st Wirmern und sonstige Schadensquellen sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm ibermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort geloscht, ohne dass
18.  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die Zinsen, im in Hohe von 8 % tber dem Basiszinssatz der Européischen der Auftraggeber hieraus Anspriiche geltend machen kann. Der Verlag behalt sich zudem vor, den Auftraggeber auf Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn
Zentralbank ab Falligkeit des Rechnungsbetrages, sowie Mahnkosten in Hohe von EUR 7,50 pro Mahnung berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die durch solche durch den Auftraggeber infiltrierten Computerviren dem Verlag Schéden entstanden sind.
weitere Ausfilhrung es laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fr die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter g Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollstndigkeit und Richtigkeit zu tberprifen. Der Verlag haftet nicht fiir Ubertragungsfehler.
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