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Titel:
Kurzcharakteristik:

Zielgruppe:
Erscheinungsweise:
Heftformat:

Jahrgang:
Bezugspreis:

Organ:

Mitgliedschaft/
Teilnahme:
Verlag:

Herausgeber:
Anzeigen:

Redaktion:

GV-kompakt

GV-kompakt ist ein iiberregionales Fachmagazin
fir die Gemeinschaftsverpflegung in Deutschland
Die Zielgruppe der GV-kompakt setzt sich aus
Geschaéftsflihrern, Einkaufsleitern, Verwaltungs-
leitern, Kantinen- und Kichenleitern zusammen.

monatlich (Doppelnummern 1/2, 7/8)
DIN A4

18. Jahrgang 2012
Jahresabonnement Inland
Jahresabonnement Ausland
inkl.Porto- und Versandanteil
Einzelverkaufspreis

Versandkosten

Offizielles Organ des Verbandes der
Klchenleiter/-innen in Krankenh&usern
und Pflegeeinrichtungen e.V.

A

HUSS-MEDIEN GmbH

Am Friedrichshain 22

10407 Berlin

Telefon: 030 42151-0
www.gv-kompakt.de

Wolfgang Huss

Ines Neumann (verantwortlich)
E-Mail: ines.neumann@hussberlin.de
Asim Loncari¢ (verantwortlich)
E-Mail: asim.loncaric@hussberlin.de

52,00 €
70,00 €

7,00 €
8,00 €

(& -380)

(& -281)

14 Umfangsanalyse 2010 = 10 Ausgaben

Fachzeitschrift

Titel-Portrat

Gesamtumfang 514 Seiten = 100,0 %
Redaktionsteil 396 Seiten = 770%
Anzeigenteil 118 Seiten = 23,0%
davon:
Stellen- und Gelegenheitsanzeigen 15Seiten = 12,7 %
Verlagseigene Anzeigen 18 Seiten = 153 %
Einhefter 2 Seiten = 1,7 %
Beilagen 6 Stiick
15 Inhalts-Analyse des Redaktionsteils 396 Seiten = 100,0 %
Chefsache 106 Seiten = 26,8 %
Technik & Ambiente 83 Seiten = 21,0%
Food & Beverage 104 Seiten = 26,0%
Verbands- & Branchennachrichten 78 Seiten = 19,7 %
Sonstiges 25 Seiten = 6,5 %



Fachzeitschrift
Termin- und Themenplan

T

Ausgabe | AS ET Titelthema Technik Food & Beverage Ausstattung Messen/Sonstiges
1-2 24.01. 08.02. Raumambiente Spliltechnik Frihstiick & Brunch QOutdoortrends INTERGASTRA,
Tische, Stiihle, Banke, Wande, Boden, | Speisenausgabe Bio & Fairtrade Stuttgart
Beleuchtung, Liftung 11.-15.02.12
INTERGASTRA — Messeausgabe BioFach,
Nirnberg
3 20.02. 06.03. Deutsche Kiiche Reinigung & Entsor- | Eis & Desserts Automaten (Vending, 15.-18.02.12
traditionelle und regionale Spezialitdten | gung, Garsysteme Gemlise & Beilagen Tafelwasseranlagen)
INTERNORGA,
Hamburg
INTERNORGA - Messeausgabe 09.-14.03.12
4 26.03. 12.04. Take Away Free Flow & Spargel- & Salatsaison | Porzellan, ALTENPFLEGE,
Produkte fiir den AuBer-Haus-Verzehr, Frontcooking Suppen, Saucen & Besteck & Co. Hannover
Verpackungslésungen, Einweggeschirr | Outdoortechnik Fonds 27.-29.03.12
i Sonderausgabe Griines Band - Preis fiir Nachhaltigkeit im AuBer-Haus-Markt
5 25.04. 14.05. Hygiene Kihl- & Kélte- Eistrends Gastraum
Reinigungsprodukte, Bodenbelége, technik Brot- & Backwaren
Geratekonzepte, Hygienemanagement, | Kaffeemaschinen
Zertifizierung
GroBes Sonderthema: Zukunftsmarkt Seniorenverpflegung
6 21.05. HeiBgetranke Schéadlings- Fisch & Meeresfriichte | Berufsbekleidung
Kaffee, Tee, Kakao, bekdmpfung Alkoholfreie Getranke
Maschinen und Zubehor Abrechnungs-/
Kassensysteme

kiiche & technik 2012 — SONDERPUBLIKATION in GV-kompakt und gastronomie & hotellerie




Kaffee, Tee, Tafelgerate, Geschirr

7-8 27.07. 13.08. Verpflegungskonzepte fiir Induktion Gewiirze & Ole Tischkultur
Senioren und Patienten Thermische Gerate | Dips & Dressings
bedarfgerechte Ernahrung, Sonderkost,
Trinkkonzepte
hogatec — Messeausgabe

9 30.08. 14.09. Tiefklihlkost & Convenience Spiilmaschinen Kése & Milchprodukte | Vendingtrends
Fertiggerichte, Backwaren, Fleisch, Fisch,| Mobile Speisen- Séafte & Co.
Gemlise, Kartoffeln, Pasta, Reis, Suppen, | verteilung
Saucen, Aromen etc.

10 27.09. Tischambiente Cook- & Chill- Eis & Desserts Einweggeschirr & Ver-
Porzellan, Glas, Besteck, Technik Pasta & Beilagen packungen
Tischwasche und Servietten
kaffee & tee 2012 - SONDERPUBLIKATION in GV-kompakt und gastronomie & hotellerie
ACHTUNG: Anzeigenschluss/Druckunterlagen 21.09.2012

11 26.10. Speisentransport Messtechnik Brot & Backwaren Interieur
Verteilsysteme, Wagen, Behalter, Abluftanlagen Snacks & Fingerfood
Boxen, Nutzfahrzeuge
energie & umwelt 2012 - SONDERPUBLIKATION in GV-kompakt und gastronomie & hotellerie
ACHTUNG: Anzeigenschluss/Druckunterlagen 25.10.2012

12 29.11. Frithstiickskonzepte Bestell- & Wild & Gefllgel Hygiene & Sicherheits-
Backwaren, Butter, Milch, Milch- Zahlungssysteme HeiBgetranke bekleidung
produkte, Cerealien, Konfitlire, Wurst, Fachhandel

hogatec
Essen
02.- 05.09.12

MEDICA,
Dusseldorf
14.-17.11.12

Terminanderungen oder Verschiebungen vorbehalten: Redaktionsschluss 6 Wochen vor Erscheinen!




Fachzeitschrift P

Preisliste Nr. 17, gultig ab 01. 01. 2012

1 Anzeigenpreise und Formate (Preise in Euro, Zuschlage nicht rabattierbar)

Format Breite x Hohe sw 2-farbig  4-farbig Format Breite x Hohe swW 2-farbig 4-farbig
in mm in € in € in€ in mm in€ in€ in€
e 3 = || 182 X62
. : A 1Y (quer)
3 182 x 266 3.990 4.270 4.830 43 X 266 1.040 1.320 1.880
1/1 Seite . 90 x 130
/ 1/4 Seite (Standard)
T = will| 182 x 48
% 120 x 192 2.340 2.620 3.180 3 e | (quer)
= = 58 x 130 710 990 1.550
&
(hoch)
Juniorpage _
w 90 X 96
B b ey 2040 2320 2880 1/6 Seite SRl
P 182 x 34
(hoch) e LS 43 % 130 540 820 1.380
1/2 Seite (hoch)
———1
== 5, . 182 x 86 90 x 62
e @Quen 1370 1650  2.210 1/8 Seite (Standard)
= |
— 15
e Millimeterpreis je Spalte: € 4,60 (4-spaltig) sw
1/3 Seite € 6,90 (3-spaltig) sw



4

Zuschlage

Platzierung: 4. Umschlagseite

Farbe:

Format:

Rabatte:

Rubriken:

5.650 €
5.250 €
auf Anfrage

2. Umschlagseite
Titelseite + Titelthema

(nicht rabattierbar)

Je Normalfarbe (Euroskala) 280 €
Zuschlag 4farbig 840 €
Je Sonderfarbe 870 €

100 % vom Grundpreis
10 % vom Grundpreis

Inselanzeigen
Anzeigen ber Satzspiegel

Abnahme innerhalb 12 Monaten (Insertionsjahr):
Malstaffel Mengenstaffel

bei 3 Anzeigen 5 % 2 Seiten 5%

bei 6 Anzeigen 8 % 4 Seiten 8 %

bei 9 Anzeigen 10 % 6 Seiten 10 %

bei 12 Anzeigen 12 % 10 Seiten 15 %

Auf Farb-/Anschnittzuschlage, Ad Specials und Beilagen
sowie Stellenanzeigen kein Nachlass. Kombi-Rabatte bei
Crossmedia-Kampagnen auf Anfrage.

Branchenverzeichnis

(pro mm, 1spaltig, 45 mm breit) 2,00 €
Stellenanzeigen (pro mm 1spaltig, 58 mm breit) 2,70 €
Chiffregeblhr 6,00 €

5

6

7

Fachzeitschrift P

Preisliste Nr. 17, gultig ab 01. 01. 2012

Sonderwerbeformen:
Beihefter
2seitig (unbeschnitten: 216 x 307 mm) 3.990 €
4seitig (unbeschnitten: 432 x 307 mm) 5.600 €

Kontakt:

(andere Beihefterumfénge auf Anfrage)

Beilagen (lose eingelegt, GroBe max. 205 x 290 mm)

bis 25 g %y 210 €

bis 50 g %y 230 €
zzgl. Mehrporto

Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster u.a.
(nicht rabattierbar)
Preis (masch. Klebung) %4 110 €

zzgl. Mehrporto

Susan Grunert, Anzeigendisposition
Tel. 030 42151-454
E-Mail: gv-kompakt.anzeigen@hussberlin.de

Zahlungsbedingungen/Bankverbindung:

Commerzbank

Konto-Nr.: 976005901, BLZ: 120 400 00
UST-Ident-Nr.: DE 137189299

14 Tage nach Erhalt der Rechnung netto.

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.



Fachzeitschrift 2

Auflagen- und Verbreitungsanalyse

1 Auflagenkontrolle: & 3.1 Verbreitung nach Nielsengebieten:

2 Auflagen-Analyse: II. Quartal 2011

Nielsen 5+6

Druckauflage 11.000
) 14,2% = 1.512 Expl.
Tatséchlich verbreitete 10.844 | davon Ausland 197 Nielsen 1
Auflage (tvA) 17,0% = 1.810 Expl.
Verkaufte Auflage 2.571 davon Ausland 186
Abonnierte Exemplare 1.688 davon Mitgliederstlicke 1.276
. Nielsen 2
Einzelverkauf -
18,2% = 1.938 Expl!
Sonstiger Verkauf 883 Nielsen 7
Freistiicke 8.273 Nielsen 3a 8,6% = 915 Expl.
Rest-, Beleg- und 156 15,4% = 1.640 Expl.
Archivexemplare Nielsen 4
. . ) 13,3% = 1.416 Expl.
3 Geografische Verbreitungs-Analyse: Nielsen 3b
13,3% = 1.416 Expl.
Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage
Wirtschaftsraum % Exemplare
Inland 98,2 10.647
Ausland 1,8 197
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 10.844 Kurzfassung der Erhebungsmethode auf Seite 9.




Verbreitungsanalyse

Kurzfassung der Erhebungsmethode

Beschreibung der Erhebungsmethode zur Verbreitungs-Analyse 3 Beschreibung der Untersuchung:
(AMF-Schema 2, Ziffer 3)
3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil)

1 Untersuchungsmethode: Grundgesamtheit (tvA) 10.844 = 100,0 %
Verbreitungs-Analyse durch Dateiauswertung — Total Erhebung Davon in der Untersuchung nicht erfasst: 259 =24%
* Einzelverkauf 0
* sonstiger Verkauf 0
2  Beschreibung der Empféangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung * Werbeexemplare 259
Die Untersuchung reprasentiert
2.1 Beschaffenheit der Datei: von der Grundgesamtheit (tvA) 10.585 =976 %
In der Empféangerdatei sind die Anschriften aller Empfénger erfasst.
3.2 Tag der Datei-Auswertung: 30.06.2011
2.2 Gesamtzahl Empfanger in der Datei: 41.793
3.3 Beschreibung der Datenbasis:
2.3 Gesamtzahl wechselnder Empfanger: 39.010 Die Auswertung basiert auf der Gesamtdatei. Die ermittelten Anteile
(Wechsel nach jeder 2. Ausgabe) fur die Verbreitungsgebiete wurden auf die tatsachlich verbreitete

Auflage im Jahresdurchschnitt gemaB AMF-Ziffer 2 projiziert.
2.4 Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe

nach Vertriebsformen: 3.4 Zielperson der Untersuchung: -

* Verkaufte Auflage 2.571

davon: abonnierte Exemplare 1.688 3.5 Definition des Lesers: -
Einzelverkauf 0
sonstiger Verkauf 883 3.6 Zeitraum der Untersuchung vom: 01.04.2011 - 30.6.2011

* Freistlicke 8.273

davon: standige Freistlicke 212 3.7 Durchfiihrung der Untersuchung: Verlag
wechselnde Freistlicke 7.802
Werbeexemplare 259

Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 10.844

davon: Inland 10.647

davon: Ausland 197



1 Zeitschriftenformat:

Satzspiegel:

2 Druck- und
Bindeverfahren:

3 Dateniibermittlung:

4 Datenformate:

210 mm breit x 297 mm hoch, DIN A4
unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch

182 mm breit x 266 mm hoch
3 Spalten a 58 mm Breite

Offsetdruck, Ruckstichheftung

Bevorzugt werden digitale Druckunterlagen
verwendet. Die Anfertigung samtlicher Druck-
vorlagen, auch digitale Daten, wird berechnet.

FTP: lhre FTP-Zugangsdaten erhalten Sie per E-Mail
von lhrem Ansprechpartner in unserem Haus.
E-Mail: Per E-Mail (ibermittelte Daten dirfen die
GroBe von 15 MB nicht Giberschreiten und sollten
gepackt sein (zip/sit-Format).

Datentrager: CD-ROM, Daten-DVD

Angaben zum Datenversand: Zusammen mit den
Daten werden alle Informationen Uber Zeitschrift/
Titel, Absender/Firma, Betriebssystem, verwendete
Programmversionen, Dateinamen und Farben
benotigt.

Auf dem Postweg versendete Daten schicken Sie
bitte ebenso an die Anzeigenabteilung.

Fir den Offsetdruck geeignete, hochaufgeloste
Dateien im PDF-Format (pdf 1.3) mit eingebetteten
Schriften (PDFX-3- oder PDFX-1a-Standard)

Die Annahme offener Daten ist moglich.

Fiir offene Daten gilt: Alle verwendeten Schriften
und Schriftschnitte, auch in EPS-Files enthaltene,
missen dem Auftrag beigefiigt sein.

Bilder und Grafiken miissen im CMYK-Modus zur
Verfligung gestellt werden.

10

Formate und technische Angaben

Farben:

Proof:

Datenarchivierung:

Gewabhrleistung:

Kontakt:

Fachzeitschrift

F

Programme: QuarkXpress, InDesign, Illustrator,
Photoshop.
Daten aus anderen Programmen nur auf Anfrage.

Der Druck erfolgt nach der Euroskala im
Prozessstandard Offsetdruck (PSO) mit den
Grundfarben Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz.

Von jeder Seite wird ein farbverbindliches Proof
nach ,Medienstandard Druck” (bvdm) oder je
Farbe ein s/w-Ausdruck benotigt mit jeweiliger
Angabe der Farbe (EURO-Skala, HKS, Pantone).
Farbandrucke vom Farbkopierer sind nicht
farbverbindlich flr den Druck.

Daten werden archiviert, unveranderte
Wiederholungen sind deshalb in der Regel moglich.
Eine Datengarantie wird jedoch nicht tbernommen.

Nur was auf dem Datentréger vorhanden ist, kann
verarbeitet werden. Flir Abweichungen in Texten,
Abbildungen und insbesondere Farben (ibernimmt
der Verlag keine Haftung.

Technische Information zum digitalen
Datenversand:

Anzeigenabteilung GV-kompakt:

Am Friedrichshain 22, 10407 Berlin

Telefon: 030 42151-454, Fax: 030 42151-214
E-Mail: gv-kompakt.anzeigen@hussberlin.de



Fachzeitschrift F

Formate und technische Angaben

1/2 Seite quer 1/3 Seite quer
Anschnitt Anschnitt

Breite: 210 mm : Breite: 210 mm
Hoéhe: 148 mm : Hoéhe: 104 mm

Alle Anschnittformate zuziiglich 3 mm Beschnittzugabe je Schnittkante

11

Juniorpage
Anschnitt

Juniorpage
Satzspiegel
Brei

Ho

Seite hoch
schnitt

56 mm
297 mm

1/4 Seite quer
Anschnitt

Breite: 210 mm
Héhe: 80 mm




Fachzeitschrift S

Sonderwerbeformen

Titelklappe — Klappe an Titel-

= B und/oder Riickseite
beidseitig bedruckt ] Ghraiy nissen

: = Format Titel:
Format: 105 mm x 297 mm A | 206 mm x 297 mm
5.700 € Format Klappe:

201 mm X 297 mm
- Preise auf Anfrage

Banderole

einseitig bedruckt
Format: 430 mm x 80 mm

8.610 €

Alle Formate zuzliglich 3 mm Beschnittzugabe je Schnittkante

Weitere Sonderformate sowie Werbemoglichkeiten auf Anfrage.

12



Beihefter F

Formate und technische Angaben

Beihefter: Technische Angaben:

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vorlage eines verbindlichen Beihefter sind unbeschnitten anzuliefern, mehrbléattrige Beihefter

Musters, notfalls eines Blindmusters mit GroBen und Gewichtsangaben missen gefalzt angeliefert werden.

erforderlich. Beihefter diirfen nur flir das Verkaufsprogramm eines Wer- Die Vorderseite des Beihefters ist zu kennzeichnen. Beihefter mlssen

bungstreibenden werben. Sie missen den Postbestimmungen entsprechend in der Art und Ausflihrung so beschaffen sein, dass eine zusatzliche

so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt werden Aufbereitung und Bearbeitung entféllt. Erschwernisse und zusatzliche Falz-

kénnen. und Klebearbeiten werden gesondert berechnet.

Die Plazierung ist abhangig von den technischen Méglichkeiten.

Teilformatige Beihefter auf Anfrage. (Rabatt: 1 Blatt= 1/1 Seite) Bendotigte Liefermenge: 11.200 Exemplare einschl. Zuschuss
Anlieferungstermin: Bis spatestens 10 Arbeitstage

Formate: vor Erscheinen des betreffenden Heftes

1 Blatt (= 2 Seiten) unbeschnitten 213 mm breit x 307 mm hoch
2 Blatt (= 4 Seiten) unbeschnitten 426 mm breit x 307 mm hoch
3 Blatt (= 6 Seiten) unbeschnitten 614 mm breit x 307 mm hoch

Beschnittschema:

_ ASeiten g . i _ BSeiten o o _Fae. .. i
y i 1 4 _
'yl ! o
i ' t . | t

§ ol 1 E 2 < , £
2| gl | E £ gl | £
S| =] ' S| £ ' 0
S| gl \ § | !

gl & | ' 8| 5| 213 mm
2| 2| i 213 mm ' 2| ¢ ! >

S| S| ™ unbeschnitten | E 5| af ! unbeschnitten

El E|: D g E| E| £
S5 210 mm 210 mm . E S5 0 e 210 mm 206 mm 1995mm | E
O & beschnitten beschnitten Lo o N beschnitten | beschnitten beschnitten | *©

s Y e : y e e
—»-He— 3mm —»}{«—3mm
426 mm < 611 mm >
“ - > beschnitten
unbeschnitten
614 mm

unbeschnitten

13



Beilagen, Aufgeklebte Werbemittel

Formate und technische Angaben

Beilagen:

Beilagenhinweis:

Benotigte Auflage:

Anliefertermin:

Format:

Technische Angaben:

Aufgeklebte
Postkarten:

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die
Vorlage eines verbindlichen Musters mit GréBen-
und Gewichtsangabe bis spatestens Anzeigen-
schluss der jeweiligen Ausgabe erforderlich.
Beilagen diirfen nur fir das Verkaufsprogramm
eines Werbungtreibenden werben. Sie miissen den
Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein,
dass sie nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt
werden kénnen. Die Platzierung von Beilagen

erfolgt den technischen Moglichkeiten entsprechend.

Ein Beilagenhinweis wird kostenlos im Anzeigenteil
aufgenommen.

11.200 Exemplare einschl. Zuschuss

Bitte 10 Arbeitstage vor Erscheinen des
betreffenden Heftes.

Maximal 205 mm breit X 290 mm hoch

Beilagen missen so beschaffen sein, dass eine
zuséatzliche Bearbeitung entfallt. Erschwernisse und
zusatzliche Arbeiten (z.B. Falzen) werden gesondert
in Rechnung gestellt. Beilagen, die auf einem
anderen Werkstoff als Papier gedruckt sind, kénnen
nur nach Vorlage eines verbindlichen Musters und
vorheriger Zustimmung des Verlages und der Post
angenommen werden.

Aufgeklebte Postkarten (Mindestpapiergewicht
150 g/m?) und Warenmuster auf Einheftern oder
ganzseitigen Anzeigen mussen zusatzlich als
Beilagen berechnet werden.

Formate:

Bendotigte Liefermenge:

Anlieferungstermin:

Technische Angaben:

Versandanschrift:

Liefervermerk:

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die
Vorlage des Anzeigenmotivs mit aufgeklebter
Postkarte (Standmuster), notfalls eines Blind-
musters, erforderlich. Warenmuster kénnen nur
nach vorher vom Verlag einzuholender Zustimmung
der Post (gegen Vorlage eines verbindlichen
Musters) angenommen werden.

Fir aufgeklebte Postkarten gelten die Postvor-
schriften. MaximalgréBe fiir aufgeklebte Waren-
muster: 25 cm?, Maximallange einer Kante: 6 cm
11.200 Exemplare einschl. Zuschuss

Bis spatestens 10 Arbeitstage vor Erscheinen des
betreffenden Heftes.

Bei aufgeklebten

Postkarten
sollten die 2 P
Klebekanten in o s s ©
Bundrichtung & 5 3 @
liegen < <

i

i
-«— Einsteckrichtung ——>»

Beklebung
auf der Vorderseite

Beklebung
auf der Riickseite

Bavaria-Druck GmbH, Joseph-Dollinger-Bogen 5
80807 Munchen

Fir GV-kompakt Nr. X/2012,
Name des Kunden, Bezeichnung der Drucksache,
Auflagenhéhe, Lieferanzahl der Paletten/Pakete



Website

Portrat

Web-Adresse:

Kurzcharakteristik:

Zielgruppe:

Verlag:

Ansprechpartner
Redaktion:

Ansprechpartner
Online Werbung:

www.gv-kompakt.de

Umfangreiches Internet-Angebot der B2B
Kommunikation flir Fachleute aus der Betriebsver-
pflegung, Senioren- und Pflegeheimen, Krankenhdu-
sern sowie Vorsorge- und Rehaeinrichtungen.
Standig aktuelle Nachrichten und Zusatzinformatio-
nen, sowie Produktvorstellungen.

Professionelle Entscheider aus der
Gemeinschaftsverpflegung.

HUSS-MEDIEN GmbH
10400 Berlin - Deutschland
Hausanschrift:

Am Friedrichshain 22
10407 Berlin

Antje Schwebke, Redaktionsassistentin
E-Mail: antje.schwebke@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-441

Susan Grunert, Anzeigenverkauf
E-Mail: susan.grunert@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-454
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Website P

Preise/Werbeformen

1  Preise und Werbeformen:

Werbeform Platzierung Format/GroBe in Pixel Datenvolumen bis Preis je Woche in €
Full-Banner Horizontal, 468 x 60 50 KB 200,00
- i. d. R. iber dem Kopfbereich der Webseite
Halfsize-Banner 234 x 60 50 KB 150,00
Superbanner 728 x 90 50 KB 250,00
Skyscraper Vertikal, 120 x 600 50 KB 300,00
i. d. R. am rechten Rand
Half-Skyscraper der Webseite 120 x 300 50 KB 250,00
Wide-Skyscraper 160 x 600 50 KB 350,00
Wallpaper Kombination aus Skyscraper und Fullsizebanner 468 x 60 + 120 x 600 50 KB 350,00
Rectangle Seitenintegriert, i. d. R. in der linken Randspalte 180 x 150 50 KB 250,00
Textanzeige Anzeige in Textform in Webseite implementiert max. 350 Zeichen 50 KB 200,00

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

2 Rabatte: Abnahme innerhalb 12 Monate (Insertionsjahr): 4 Zahlungsbedingungen/Bankverbindung:
Malstaffel Commerzbank
bei 3 Schaltungen 5% Konto-Nr.: 97 600 59 01, BLZ: 120 400 00
bei 6 Schaltungen 8% UST-Ident-Nr. DE 137 189 299
bei 9 Schaltungen 10% 14 Tage nach Erhalt der Rechnung netto.
bei 12 Schaltungen 12%

3 Rubriken: + Gesamte Homepage im Rotationsverfahren
mit 3 weiteren oder exklusiv
* ausgewahlte Unterseiten
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1

2

3

Dateiformate:

Lieferadresse:

Lieferfrist:

GIF, JPG, PNG max. 50 KB
HTML; FLASH max. 50 KB
3rd Party Stream  max. 50 KB
Javascript max. 50 KB

Dauer der Animation max. 15 s

Bitte senden Sie die Werbemittel flr lhre
Kampagne an folgende E-Mail-Adresse
susan.grunert@hussberlin.de

3 Tage vor Kampagnenbeginn

Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam
ausreichend Zeit, die Formate zu testen und eine
sichere Auslieferung der Kampagne zu
gewabhrleisten. Verzdégerungen durch verspatete
Anlieferungen gehen ansonsten nicht zu unseren
Lasten.

Bei Anlieferung benétigen wir die erforderlichen
Meta-Informationen:

- Kundenname

- Kampagnenname

- Buchungszeitraum

- Belegte Seite

- Platzierung auf der Site

- Werbeformat

- Ansprechpartner flir Riickfragen
- Motivname (optional)

- Klick-URL

- Alt-Text (optional)
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4  Ansprechpartner:

Website F

Formate und technische Angaben

Bei Flash-Versionen:

- Angabe der Flashversion

- Information Uber Actionscripte

- integriertes ClickTag

- GIF oder JPG als Fallback im Format der
gebuchten Werbeform fiir User, die kein Flash
installiert haben

- Sniffer Code (falls vorhanden)

Drittanbieter:

- Javascript/Iframe-Redirect

- Angabe der Flashversion

- Kompatibilitatsinformation
(Browser, Betriebssystem)

- Informationen zu Aufrufparametern/-variablen
fur: - Vermeidung von Caching (Timestamp)

- 3rd-Party-Klicktracking

Susan Grunert, Anzeigendisposition
E-Mail: susan.grunert@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-454



Bannerformate

Full-Banner und Halfsize-Banner (horizontal):
Platzierung: (iber dem Header, gesamte Webseite
mit hochstens 3 weiteren

Format/GroBe: 468 x 60 Pixel
Datenvolumen bis: 50 KB

Platzierung: (iber dem Content, gesamte Webseite

Format/GroBe: 468 x 60 Pixel
Datenvolumen bis: 50 KB

Platzierung: (iber dem Header, gesamte Webseite
mit héchstens 3 weiteren

Format/GroBe: 234 x 60 Pixel
Datenvolumen bis: 50 KB

Superbanner (horizontal):
Platzierung: (iber dem Header, gesamte Webseite
mit héchstens 3 weiteren

Format/GroBe: 728 x 90 Pixel
Datenvolumen bis: 50KB

Skyscraper, Wide-Skyscraper und
Halfsize-Skyscraper (vertikal):

Platzierung: rechts von der Webseite, gesamte
Webseite mit hochstens 3 weiteren

Format/GréBe: 120 x 600 Pixel
Datenvolumen bis: 50 KB
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Formate und technische Angaben

=) ) &) )

Website

F

Platzierung: rechts von der Webseite, gesamte
Webseite mit héchstens 3 weiteren

Format/GréBe: 160 x 600 Pixel
Datenvolumen bis: 50 KB

Platzierung: rechts von der Webseite, gesamte
Webseite mit hchstens 3 weiteren

Format/GréBe: 120 x 300 Pixel
Datenvolumen bis: 50 KB

Rectangle:
Platzierung: gesamte Webseite, vereinzelte
Unterseiten (Rubrikseite)

Format/GréBe: 180 x 150 Pixel
Datenvolumen bis: 50 KB

Wallpaper:
Platzierung: gesamte Webseite, im Rotationsver-
fahren mit hochstens 3 weiteren

Format/GroBe: 728 x 90 Pixel + 160 x 600 Pixel
468 x 60 Pixel + 120 x 600 Pixel
Datenvolumen bis: 50 KB

Branchenguide Online (optional)



Newsletter

Portrat

Kurzcharakteristik:

Zielgruppe:

Erscheinungsweise:

Verlag
Ansprechpartner:

GV-kompakt Newsletter

468 x 60 Pixel
300 Zeichen
180 x 150 Pixel

Full-Banner im News-Teil
Text-Banner im News-Teil
Rectangle Banner im Service-Teil

Der innovative Newsletter erscheint monatlich zu
aktuellen Themen, beleuchtet Trends und ruft zu
Diskussionen Uber Fakten auf, sowie zu speziellen
Informationen, Messen und Events runden das
Angebot ab.

Der Newsletter erreicht Abonnenten, die an News
und Produkten aus dem Fachgebiet interessiert
sind. Die Abonnenten kommen aus allen Bereichen
der Gemeinschaftsverpflegung. Alle Empféanger des
Newsletter haben Uber das so genannte ,double
opt-in“ Verfahren Ihr Einverstandnis zum Erhalt von
Mailings gegeben.

monatlich

HUSS-MEDIEN GmbH

Redaktion:

Asim Loncari¢, Chefredakteur

E-Mail: asim.loncaric@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-281

Antje Schwebke, Redaktionsassistentin
E-Mail: antje.schwebke@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-441

Anzeigen:

Ines Neumann, Anzeigenleiterin
E-Mail: ines.neumann@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-380
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Newsletter P

Preise/Werbeformen

1  Preise und Werbeformen

Werbeform Platzierung Format/GroBe in Pixel Datenvolumen bis Preis je Woche in €
Full-Banner Horizontal, tiber dem Eingangstext 468 x 60 50 KB 180,00
Rectangle Seitenintegriert, in der rechten Spalte 180 x 150 50 KB 150,00
Textanzeige Anzeige in Textform in Newsletter implementiert max. 350 Zeichen 50 KB 200,00

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

2 Rabatte

Abnahme innerhalb 12 Monate (Insertionsjahr):

Malstaffel

bei 3 Schaltungen
bei 6 Schaltungen
bei 9 Schaltungen
bei 12 Schaltungen

5%
8%
10%
12%
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Zahlungsbedingungen/Bankverbindung:

Commerzbank

Konto-Nr.: 97 600 59 01, BLZ: 120 400 00
UST-Ident-Nr. DE 137 189 299
14 Tage nach Erhalt der Rechnung netto.




Newsletter F

Formate und technische Angaben

Dateiformate:

Newsletterformat:

Lieferadresse:

Lieferfrist:

GIF, JPG, PNG 468 x 60 50 KB
180 x 50 50 KB
HTML (Text und JPG) max. 300 Zeichen
HTML und Text
Bitte senden Sie die Werbemittel fiir Ihre 5 Ansprechpartner:

Kampagne an folgende E-Mail-Adresse:
gv-kompakt.anzeigen@hussberlin.de

3 Tage vor Kampagnenbeginn

Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam
ausreichend Zeit, die Formate zu testen und eine
sichere Auslieferung der Kampagne zu
gewabhrleisten. Verzogerungen durch verspatete
Anlieferungen gehen ansonsten nicht zu unseren
Lasten.

Bei Anlieferung benétigen wir die erforderlichen
Meta-Informationen:

- Kundenname

- Kampagnenname

- Buchungszeitraum

- Belegte Seite

- Platzierung auf der Site

- Werbeformat

- Ansprechpartner fur Riickfragen
- Motivhame (optional)

- Klick-URL

- Alt-Text (optional)

21

Hinweis zu Werbemitteln im gif-Format:
Outlook 2007 und 2010 zeigen nur den ersten
Frame ohne Animation an. Daher ist eine
identische Gestaltung des ersten und letzten
Frames empfehlenswert.

Susan Grunert, Anzeigendisposition
E-Mail: susan.grunert@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-454



Geschiftsbedingungen

Allgemeine
1.

und Online-Werb:

fiir Anzeigen,
im Sinn der ist der Vertrag Uber die von Anzeigen und F in einer
Druckschrift sowie dber Online-Werbung zum Zweck der Verbreitung. Ein Abschiuss erfolgt unter Beachtung der gema Preisliste zu gewahrenden Rabatte.

Zweifelan der Zahlungsfahigheit des Aufiraggebers ist der Verlag berechit, auch warend der Lauzit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Ricksicht auf ein iel von der des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage
abhéngig zu machen

2. Anzeigenund F sind im Zweifel zur innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschiuss abzurufen. st im Rahmen eines Abschlusses das 19.  Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Unfang des Belegseiten
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige oder vollsténdige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so titt an seine Stelle eine vechlsvevbmdhche Bescheinigung des Verlages
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird. iiber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

3. Bei Abschliissen st der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Gber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge 20.  Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckstdcke, Filme, Lllhos Matern, etc. sowie fiir vom oder zu vertretende erhebliche
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen. vereinbarter hat d u tragen

4. Online-Werbung (d.h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wahrend der gesamten Laufzeit des 21.  Aus einer Auflagenminderungkann bei einem Abschluss uber mehrere Anzewgen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die in der Preisliste
Vertrages die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltiich entgegenstehender Individual- garantierte verkaufte Auflage im des t. IVW-Meldungen um 30 % unterschritten wird. Dariiber hinaus sind bei
vereinbarungen sind die vom Bannersystem des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions maBgeblich wenn der Verlag dem Aufiraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig

5. Wird ein Auftrag, insbesondere ein Serienauftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeachtet etwaiger Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag konnte. des Heftumfangs behalt sich der Verlag vor, ohne
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann.

Erstattung entfalt, wenn die Nichterfullung auf hohere Gewalt im Risikobereich des Verlags besteht. Das Storno von bereits gebuchten Anzeigen- und Beilagenauf- 22 Bei Ziffernanzeigenwendet der Veriag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfat eines ordentlichen Kaufmanns an. Er iibemimmt dariber
tragen ist bis 20 Tage vor dem jeweiligen Anzeigenschiuss in schriflicher Form moglich. Danach fallen Stornogebiihren in Hohe von 50 % des Anzeigenbruttopreises hinaus keine Haftung. und Eilbriefe auf werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffemanzeigen werden
an. Kindigungen und Ricktrite, ie nach dem Anzeigenschiuss eingehen, werden fihestens firdie Gbermichste Ausgabe wirksam vier Wochen aufbewah, Zuschiten, die in dieer it cht abeeholt sind, wevden vernichtet, Wertvolle Unter\agen sendet der Verlag urick, ohne dazu verpflichtet zu

6. Bel der Errechnung der werden T sein. Der Verlag behialt sich im Interesse und am Schutz des echt vor, die i Angebx on Missbrauch des

7. Auftrage fir Anzeigen und i die . Ausgaben odev an bestimmten Platzen der Druckschrift und 2u Priifzwecken zu 6ffnen. und IstderVer\ag nicht verpflichtet.

im Intemet platziert werden sollen, miissen so rechtzeitig belm Verlag emgehen dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn 23, Druckunterlagen werden nur auf besondere Anfovdem'\g an den Die Plicht zur drei Monate nach Ablauf des Auftrages.
der Auftrag auf diese Weise nicht auszufinren ist. Ansonsten wird fr die Aufnaime von Anzeigen in bestimmten Nummern, Ausgaben oder Platzen keine Gewahr 24, Erfilungsort und Gerichisstand it der Sitz des Verlags, soweit hierilber eine Vereinbarung gesetzlich zulssig ist. Auf den Vertrag findet devtsches Recht Anwendung,
ibernommen. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf

8. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund iher redaktionellen Z”S“)""d‘e Geschéftsbedingungen des Verlags nd die fewels giltge Preiliste sind fi eden Auftrag maBeebend. Der
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige" oder ,Promotion” kenntlich gemacht ertote Aneigonauftrag wird erct nach sthifticher Bosthgue dmh den oorey Jewolls g fg o Wi ot e e

9. Der Verlag behlt sich vor, Anzeigen - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen Sowie Online-Werbung wegendes Inhalts, der Herkunft hriftiche Bgemhg“ng des Verlgs, Bung 8 sultig
oder der s g“"g ”adc" 5“"‘}“ kvt ges Ve"afs abaul \;/" g br dte’e" d‘”"f.“ e Geﬁe"f oder DE\"I‘"?)““ZE Bei die neuen auch fir laufende Auftrage — sofern keine anderslautende schriftliche Vereinbarung getroffen

verstiBt oder deren t lr den Verlag ist (z.B. wenn Anzeigen Werbung Dritter oder fii Dritte enthalten - sog. Verbund- wurde — mit dem Emiumungstermm des neuen Tarifs in Kraft. Der Verlag behalt sich das Recht vor, fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderversfentlichungen und
werbung). Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Kolicktiven souie die Oni ookt logen. Sitd o e Verte e omverbindich. Ers fmoasstns an den Prodoitione.
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der vetauf st mgich & € passung
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines A“'"ag.es wird dem Auftraggeber unverzglich ) Die Werbungsmittler und Werbeagenturensind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Wemungsuemenden an die Preisliste
lich. Fiir erkennbar oder Tordortcer Verlag unvevzughch Ersatz an. Der Veriag gewahrieitet eine blche Druckqualitat 9 Ee‘ A“"'agge"e'”’Wemeage”‘“’e" die zum ersten Mal mit dem Verlag in treten, kann bis zum vertangt

" Bn R:h{tnen dir d\;rcthbdle Dmckdvovl‘ag‘en gegebenen Moglichkeiten. ot Aotk dor Aneige rots et o B Druckvor\agen me zuséitzliche Satz-, Film-, Lithokosten etc. verursachen, werden diese in Rechnung gestellt. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen und

+ Der Auftraggeber hat bel ganz oder teilweise oder bel ruck der Anzeige trof leferung cht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine
uch auf oder eine aber nur in dem AusmaB, in dem der Tuck der Anzeige Gewahvlelsmngsanspvuche Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt Anzeigen, wenn der geber nicht vor Drucklegung der nichstfolgenden
beem(vacmwg( wurde. Lasst der Verlag eine mm e gestellte oder ist die emeut nicht einwandrei, so hat der Anzeige auf den Fehler hinweit. Bei der Im Terminplan festgelegten Daten fir die ¢ Ger D ann keine Gewshr for eine
ein Recht auf oder R des Auftrages. Bei Mangeln der Anzeige ist die o Werdon
ausgeschiossen. llein die Ve ng fir den In i ulissigheit I bung. Er stell

12.3) Zur Haftung, gleich aus welchem Rechtsgrund einschiieBlich unerlaubter Handlungen, ist der Verlag nur verpflichtet, soweit Schaden (1) durch schuldhafte f ng:g”f/‘fngagﬁ;’ﬁ';;:‘é‘jc‘ﬁ; ‘{;fmg,';"e‘.‘wgg”m%{;sg;"Zu::‘m‘;”;;,faiggg‘;‘:g;m gemach?‘eje,den B o ;D?:oet'w%nd\gen Remvf,‘;i;f;'us;,”
Verletzung ainer vertragswesentlichen Pficht (Kardinalpflichi) durch den Verlag in eine das Erteichen des Vertrgszwerks gefénrdenden Weise verursacht werden auch wenn der Auftrag storniert sein sollte. Der Verlag ist nicht verpfiichtet, Autrage und Anzeigen daraufnin zu prmen ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt
oder (2) auf grobe Fahriassigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zurickzufuhren sind. werden. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpfiichtet sich der Inserent, die Kosten der die sich auf

b) Haftet der Verlag gem. Ziffer a) (1) fir die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach Mabgabe des jewells giltigen Mze,gema,‘,s Erscheinen nicht rechtzeitig sstiere
Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschrankt ; Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu.
©) Haftet der Verlag gem. Ziffer a) (1) oder (2) fir grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind, ist ) Der Auftraggeber ibertragt dem Verlag samtliche fir ie Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art inkl. Internet) erforderiichen urheberrechtiichen
die Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt. Nutzungs- und sonstigen Rechte, insbesondere zur Venvielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entniahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
d) Firmittelbare Schaden, Mangelfolgeschéden oder entgangenen Gewinn haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht auf Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit von Organen seitich, inhaltich und 6rilich unbegrenzt in dem fr die Durchithrung der Auftrige notwendigen Umfang.
oder leitenden Angestellten des Verlags zuriickzufiihren sind. § . h)  Anzeigenauftrage konnen nach Anzeigenschluss grundsatzlich nur aus wichtigem Grund gekiindigt werden. Die Kiindigung muss schriftlich erfolgen. Telefax und
€) Jede Haftung von dem Verlag ist auf solche typischen Schiden beschrankt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten Umstanden E-Mail geniigen Der Verlag kann in diesem Fall mindestens die entstandenen Satzkosten berechnen.
verinftigerweise rechnen konnte. ) ) ) Sind etwaige Mangel an gelieferten Drucksachen, wie Beihefter, Beikleber etc. nicht sofort, sondern erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Werbungrei-
) Der Ausschluss oder die Begrenzung von Anspriichen gem. den vorstehenden Ziffern a) bis e) schlieBt Anspriiche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein. bende dadurch entstehende Mehrkosten oder Verluste bel der Herstellung zu tragen.
g Falle hoherer Gewalt wie auch ArbeitskampfmaBnahmen, Beschlagnahme, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung oder Betriebsstorungen entbinden den
Verlag von der Verpflichtung auf Erfillung von Autragen und Leistung von Schadenersatz. Zusauncne Geschiftsbedingungen fiir die digitale Ubermittlung von Druckunterlagen fiir Anzeigen
h)  Die Gewahrleistung fiir Online-Werbung ist auf solche Fehler in der Wiedergabe beschrankt, die im Risikobereich und der Einflusssphare des Venags begrindet Digitale Druckvorlagen sind solche, welche per Datentrager (z.B. Disketten, Cartridges, CD-ROMs), direkt oder indirekt per Fernibertragung (z.8. ISON, E-Mail,
sind. Sie ist ausgeschiossen fiir unwesentliche Fehler, z.B. wenn der Fehler den Zweck der Onl bung nicht wesentlich iggeber st FTP) an den Verlag papierlos tbermittelt werden
bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht méglich ist, jederzit eine absolut fehlerfreie Online-Werbung zu ermdglichen FatherSeNevdesVeHags mehr b) Unerwanschte Druckresultate (z.B. durch fehlende Schriften, geringe Bildqualitat etc.), die sich auf eine des von den des
als 10 % der gebuchten Zeit und langer als 24 Stunden innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der Schaltung aus, hat der Aufraggeber Anspruch auf Nachieferung Verlags zur Erstellung von Druckunterlagen zurickfuhren lassen, fuhren zu keinem Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz.
der Anspriiche sind c) Beidigitaler( on mehreren Dateien hat der Auftraggeber dafiir Sorge. w tragen, dass diese Dateien innerhalb eines gemeinsamen

13.  Der Verlag zeitbedin Wiedergabe der Anzeige. Reklamationen offensichtlicher Mangel muss der Aufftraggeber Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw, gespeichert werden. Fur die Ubertragung von digital diirfen nur Dateien verwendet
innerhalb von 4Wochen nach Veroffentlichung schriftlich erheben. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln miissen binnen eines Jahres ab dem gesetz- werden, also solche Dateien, an denen der Verlag inhaltlich keine Moglichkeit der Veranderung hat owene Dateien (z.B. Dateien, die unter InDesign, QuarkXPress,
lichen Verjahrungsbeginnschriftlich geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Corel Draw, Freehand usw. gespeichert wurden) kann der Verlag ablehnen. Der Verlag kann bei offenen Dateien fiir die inhaltliche Richtigkeit nicht in Anspruch
Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht au! Vorsa‘z beruhen ) ) genommen vieren. Oriin-Vierbung dart nur ingeeigneten Dateformaten gelifert werden. Die Vorgaben des Verlags ind 2u beachten.

14, Der Verlag ibernimmt keine Haftung fiir Fehler aus jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn d) Digital ur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverléssig verarbeitet werden. Digital erstellte
sich Méngel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim Dmck zeigen. Der hat dann bei Abdruck keine Anspriche. Die Prifrucke milssen zur Kontrolle der Farbverbindlichket den FOGRA/UGRA Medienkel i der aktuellen Version enthalten. Andrucke missen einen offzielen
eventuell entstehenden Mehrkosten 2.B. zur der oder fiir milssen werden. Druckkontrollstreifen aufweisen. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz auslosen

15.  Probeabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Dev Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzige. Der konnen. In jedem Fall ist ein Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit tberpriifen zu konnen. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber
Verlag bericksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber ausdriicklich angefordert werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in iblichen Toleranzen gewahrleistet.
den ihm rechtzeitig ibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt €) Werden digital iibermittelte Druckvorlagen per Datentrager an den Verlag iibermittelt, werden diese nur auf besonderen Wunsch an den Auftragesber gegen eine

16 Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt pauschale von EUR 2,50

17.  Die Rechnung ist innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ) Der Auftraggeber hat vor einer d\gl(a\en Ubermittlung von Druckvorlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die ibermittelten Dateien frei von evtl. Computerviren,
vereinbart ist. Wiirmern und sonstige Schadensquellen sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm ibermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort geléscht, ohne dass

18.  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die Zinsen, im in Hahe von 8 % iber dem Basiszinssatz der Europaischen der Auftraggeber hieraus Anspriiche geltend machen kann. Der Verlag behlt sich zudem vor, den Auftraggeber auf Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn
Zentralbank ab Falligkeit des Rechnungsbetrages, sowie Mahnkosten in Hohe von EUR 7,50 pro Mahnung berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die durch solche durch den Auftraggeber infiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden sind.
weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und firr die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter ) Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollstandigkeit und Richtigkeit zu tberpriifen. Der Verlag haftet nicht fiir Ubertragungsfehler.
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